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Codigo: UPEC-P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

Version: 2
Vigente: febrero 2019

L.

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

DATOSDE LA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA

EMPRESA CHAMORRO LOGISTICS GROUP

Direccion: Tuledn, Av. San Francisco y Remigio Crespo Toral
Correo: chamorrogroup@hotmail.com

Cel: 0988531673

NOMBRE PROYECTO:

exportacion”. FASE 3

“Capacitacion a la introduccidén de mercados internacionales a través de la

ACTIVIDAD ECONOI\I_ICA ‘
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA:

Empresa de logistica y transporte de carga internacional

INTEGRANTES DEL GRUPO

Chere Marquez Carmen Marina
Luna Chalacan Lady Mabel
Lucero Roman Steven Paul

Moreno Diaz Dayra Daniela

Rosado Jaramillo Amy Domenique
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Codigo: UPEC- P07.1-FT02

PROYECTO VINCULACION

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

ACTIVIDADES
MACRO
PLANIFICADAS

Version: 2

Vigente: febrero 2019
ACTIVIDADES En esta parte puede colocar otras actividades macro | RESULTADO | HORAS TOTALES
que considere importante AL QUE
Para realizar el trabajo presencial que sume las 160 horas se les PERTENECE/
coloca algunas actividades que les pueden guiar OBETIVO
DIAGNOSTICO EMPRESARIAL APLICACION DE TEST DE Al-RI-OEl 6
CONOCIMIENTOS A2-R1-OE]
ELABORACION DEL MATERIAL DIDACTICO Al1-R2-OE2 30
CAPACITACIONES PRESENCIALES/VIRTUALES /VISITA Al-R2-OFE2 40
EMPRESARIAL
ELABORACION DE ESTUDIO DE MERCADO A3-R2-OE2 25
INFORMES QUINCENALES Al-R1-0OEl 16
ELABORACION DE'DOCUMENTO FINA,L (MANUAL DE A1-R3-0OE3 20
COMERCIALIZACION Y SOCIALIZACION)
TEST FINAL A2-R3-0OE3 10
ENTREGA DE CERTIFICADOS A3-R3-0E3 3
ENTREGA DOCUMENTACION FINAL A4-R3-0OE3 10
TOTAL 160

2. CRONOGRAMA
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Codigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

PROYECTO VINCULACION

P

Version: 2

Ty
EO LA ACCIRBAD

Vigente: febrero 2019

CRONOGRANMA MERSUAL

SEMANAS FFECTIVAS
Tobewrn  marro [ abni I—n-“q — i ] P ] et e et [ T o

ACTIVIDAD
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Resultado 1: 13s MiPymes son evaluadas eén conddimiento &n temas relacionados al comerciaizacion internacional como : IntrodudCion 3l mercado internacional, Normativas |
aduaneras; Tributos al comercin extenes; Los beneficios de exportar on un mercada intermaconal; Acuerdas comerciales intemacionaies; Proceuos para by exportacion;

comercialitacitn internacional; Térmings de negociacion internacional [INCOTERMS), Camercio electranicn; Proceses logiticos de exportacian, Formas de entrada a mercados |

inteenacionales ¥ Estrategias de internacionalizacion, entre otros, con lafinalidad de establecer una “nea base de temas e ca

pacitacion

ALRLOEL elsbaracion de prgeba sobre s e
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Resultado 2 Las MiPymes se benefician con 13 transferencia de conacimiento en temas relacionados 3 la

ntornaconal;

comercalzacon internacional como: Introduccdn al mercado

Normatvas aduaneras; Tributos sicomerrio externt; Los beneficias de oxportar on un mercado internaconal; Acucrdos comeraales intermacionairs; Procesos para la

exXpOrmacion; comeroalizacion internacianal; Términos de negocacdn internaconal (INCOTERMS); Comertin clrctednicn; Procrsos Ingisticos de exportacsn; Formans de

entrada a mercados internacionales y Estrategias de intermacionalizacidn, entre otros, que le permitan desarrolisr en ol mercado intemaconal y cumplie can los estindaret de

comercialiracion
ALRZ-OE2 Taller de Capatnaiidr sodie s — 4

PrOSUCCon 3 Merc3do NicTnaciond, §

s

A2-R2-OF2 Tater do capacitarion ankes a

omerasizsson riteraazns de los
O

SETCID

AJR2-ODE2Reaizaoviudade mercadnde la

Btyanies

Resultado 3. Las 7 MiPymes reciben el manual
A1.R3-0F3 Fiatarac i

iy el

de Comercializacion Internacion,

41 para 105 productos que ofertan ai finalizar el proyecto.
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Tnink PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
ats)y PROYECTO VINCULACION

Version: 2

Codigo: UPEC- P07.1-FT02 Vigente: febrero 2019

: K
\ O e e

Nombre estudiante: Chere Mérquez Carmen Marina Nombre estudiante: Luna Chalacan Lady Mabel
CI: 0803616481 CI: 0401992151

Nombre estudiante: Lucero Roman Steven Paul Nombre estudiante: M;@cn%%iaz Dayra Danicla
CI: 1004399570 Cl1: 0401821715
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Cdédigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE AC TIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

Version: 2
Vigente: febrero 2019

Nombre estudiante: Rosado Jaramillo Amy Domenique

CI: 0957630759
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Cédigo: UPEC-P07.1-FT02

.ANIF ICACION DE ACTIVIDADES .

PROYECTO VINCULACION

DL CCHON B VINE s RC RN
COM LB SO i BAD

Version: 2
Vigente: febrero 2019

1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

DATOS DE LA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA

Empresa LOGITRANS

NOMBRE PROYECTO:

“Capacitacion a la introduccion de mercados internacionales a través de la exportacion”.
FASE 3

ACTIVIDAD ECON()MICA .
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA:

Actividades de transporte de carga por carretera: troncos, ganado, transporte refrigerado,
carga pesada, carga a granel, incluido el transporte en camiones cisterna, desperdicios y

materiales de desecho, sin recogida ni eliminacion.

INTEGRANTES DEL GRUPO

Almeida Danilo
Vinueza Micaela
Yanez Nayelly
Yapud Helen

ACTIVIDADES MACRO
PLANIFICADAS

ACTIVIDADES En esta parte puede RESULTADO | HORAS TOTALES
colocar otras actividades macro que AL QUE 160 haras
considere importante PERTENECE/

Para realizar el trabajo presencial que OBETIVO

sume las 160 horas se les coloca algunas
actividades que les pueden guiar

DIAGN()ST:ICO EMPRESARIAL Al-R1-0E1 9
APLICACION DE TEST DE . A2-R1-OE1
CONOCIMIENTOS y ELABORACION DE
INFORME

4y ~'~LZ¢5L_}



Cédigo: UPEC- P07.1-FT02

@\ NIFICACION DE ACTIVIDADES

PROYECTO VINCULACION

Versi6n: 2
Vigente: febrero 2019

CAPACITACIONES
PRESENCIALES/VIRTUALES /VISITA
EMPRESARIAL, ELABORACION DE
MATERIAL DIDACTICO

A1-R2-0E2
A2-R2-OE2

30

ELABORACION DE ESTUDIO DE
MERCADO

A3-R2-0OE2

40

INFORMES QUINCENALES

A4-R3-OE3

18

ELABORACION DE DOCUMENTO
FINAL(MANUAL DE
COMERCIALIZACION )

A1-R3-OE3

30

DIAGNOSTICO EMPRESARIAL
APLICACION DE TEST DE
CONOCIMIENTOS FINAL y
ELABORACION DE INFORME FINAL

A2-R3-OE3

20

ENTREGA DE CERTIFICADOS

A3-R3-OE3

ENTREGA DOCUMENTACION FINAL

A4-R3-OE3

10

TOTAL

160

2. CRONOGRAMA

COLOCAR EL CRONOGRAMA DEL PROYECTO DE VINCULACION
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deiink PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

A8 PROYECTO VINCULACION ‘
== e

Codigo: UPEC- P07.1-FT02 Vigente: febrero 2019

.........................................................

Msc. Chuga Cardenas Mery Viviana
Nombre representante empresa/Asociaciéon:
CI1: 0401045406

e —
AL LK %
i = )
Almeida Yar Edgar Danilo Vinueza Aguilar Shn'ley Micaela
Nombre estudiante: Nombre estudiante:
CI:1728096437 CI: 1004792444

Yanez Imbaqumgo esenia Nayelly Yapud Arevalo Helen Alexandra
Nombre estudiante: Nombre estudiante:
CI: 10042401015 CI: 0401911409
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Cédigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

Version: 2
Vigente: febrero 2019

1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

DATOS DE LA

EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA

Centro de Desarrollo Econémico Local del GAD de la Provincia del Carchi (Prefectura)
Direccion: Calle Maldonado y Chimborazo

Telf: 0998001347

Correo: juan.sanchez(@carchi.gob.ec

Tulcan-Carchi

NOMBRE PROYECTO:

“Capacitacion a la introduccion de mercados internacionales a través de la
exportacion”. FASE 3

ACTIVIDAD ECONOMICA

EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA:

El Centro de Desarrollo Econdémico promueve y apoya las actividades agropecuarias y
productivas, a traves de programas y proyectos que reactiven v potencien el desarrollo econémico
territorial, propiciando el crecimiento sostenible de la productividad vy competitividad de la
provincia del Carchi.

INTEGRANTES DEL GRUPO

Diaz Léopez Andrés Alejandro 1751737386
Fierro Ayala Josselyn Mayerli 0402092282
Goyes Tulcan Edison Andrés 0401530175
Toapanta Castillo Sabine Nicole 1726433202
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Cédigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

PROYECTO VINCULACION

Version: 2
Vigente: febrero 2019
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ACTIVIDADES MACRO
PLANIFICADAS

ACTIVIDADES En esta parte puede
colocar otras actividades macro que
considere importante

Para realizar el trabajo presencial que sume
las 160 horas se les coloca algunas
actividades que les pueden guiar

RESULTADO AL
QUE PERTENECE/
OBETIVO

HORAS TOTALES

DIAGNOSTICO EMPRESARIAL
APLICACION DE TEST DE

Colocar a que
resultado se vincula

Test de diagndstico

. 2H
CONOCIMIENTOS Y ELABORACION y objetivo al L
DE INFORME proyecto Revision
A1-R1-OE1 IH
A2-R1-OE1 Correccion
2H
Al1-R2-OE2 Capacitaciones
CAPACITACIONES A2-R2-OE2 30H
PRESENCIALES/VIRTUALES /VISITA Material didactico
EMPRESARIAL/UNIVERSIDAD, 291
ELABORACION DE MATERIAL -
DIDACTICO Visita empresarial
44H
Acercamiento universidad
13H
ELABORACION DE ESTUDIO DE A3-R2-OE2 30H

MERCADO
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'y =3k PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
[ : } J PROYECTO VINCULACION
Version: 2

Cédigo: UPEC- PO7.1-FT02 Vigente: febrero 2019
INFORMES QUINCENALES A4-R3-0E3 15H
ELABORACION DE DOCUMENTO A1-R3-OE3 20H
FINAL (MANUAL DE
COMERCIALIZACION )
DIAGNOSTICO EMPRESARIAL A2-R3-0OE3 Aplicacion test final
APLICACION DE TEST DE 2H
CONOCIMIENTOS FINAL y Elaboracion test final
ELABORACION DE INFORME FINAL 1H
ENTREGA DE CERTIFICADOS A3-R3-0OE3 3
ENTREGA DOCUMENTACION FINAL A4-R3-OE3 10
TOTAL 160

2. CRONOGRAMA
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@ PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

Cdédigo: UPEC- P07.1-FT02

PROYECTO VINCULACION

G B VAR R AR

Version: 2
Vigente: febrero 2019

Director Juan Carlos Sanchez Sierra

Nombre representante empresa/Asociacion:
Centro de desarrollo economi refectura)
CI: 1715144810

Nombre estudiante: Fierro Ayala Josselyn Mayerli
CI: 0402092282

Nombre estudiante: Goyes Tulcan Edison Andrés
CI: 0401530175

Nombre estudiante: Diaz Lopez Andrés Alejandro
ClI: 1751737683

Nombre estudiante: Toapanta Castillo Sabine Nicole
Cl: 1726433202
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Cédigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

Version: 2

CIRECCION Tl VINCUL AL N
oM LA AOCIE GG

Vigente: febrero 2019

1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

DATOS DE LA o
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA

N.T.ANUEVO TRASNPORTE DE AMERICA CIA. LTDA.

NOMBRE PROYECTO:

“Capacitacion a la introduecion de mercados internacionales a través de la exportacion”.

FASE 3

ACTIVIDAD ECONOMICA .
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA:

Transporte y Logistica

INTEGRANTES DEL GRUPO

Bosmediano Quinche Juan Carlos
Guajan Criollo Lenin Fernando
Nacata Tufifio Jenifer Bridny
Riera Campos Katherine Abigail

Romero Reinoso Telmo Anthony
Villavicencio Alcivar Emily Anahy

ACTIVIDADES MACRO
PLANIFICADAS

ACTIVIDADES En esta parte puede colocar otras RESULTADO HORAS TOTALES

actividades macro que considere importante AL QUE

Para realizar el trabajo presencial que sume las 160 PERTENECE/

horas se les coloca algunas actividades que les pueden OBETIVO

guiar

DIAGNOSTICO EMPRESARIAL APLICACION Al1-R1-OE]l 10

DE TEST DE CONOCIMIENTOS A2-R1-OE]

CAPACITACIONES 40

PRESENCIALES/VIRTUALES /VISITA A1-R2-OE2

EMPRESARIAL

PLANIFICACION DE MATERIAL DIDACTICO 30
AT1-R2-OE2

¥ .J'LL'(‘_L




PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

PROYECTO VINCULACION
Version: 2““:::::;:5:}”“
Codigo: UPEC-P07.1-FT02 Vigente: febrero 2019
§

LEVANTAMIENTO DE PROCESOS 11
A1-R3-OFE3 #

ELABORACION DE ESTUDIO DE MERCADO 20
A3-R2-OE2

INFORMES QUINCENALES 16
Al-R1-OE]

ELABORACION DE DOCUMENTO FINAL 20

(MANUAL DE COMERCIALIZACION) Al1-R3-OE3

ENTREGA DE CERTIFICADOS 3
A3-R3-OFE3

ENTREGA DOCUMENTACION FINAL 10
A3-R3-OE3

TOTAL 160
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4 @ | PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
% £ PROYECTO VINCULACION :
S

Py Sty
Version: 2

~adigo: UPEC- P07.1-FT02 Vigente: febrero 2019

S
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2. CRONOGRAMA

SEMANAS EFECTIVAS
CRONOGRAMA MENSUAL P
fobrmen [marro | ubAl [ mayo [ mnia | adie [ Apomto | Septiemirs | Octubrs | Nowiembew | diciembre
ACTIVIDAD 3Ja s {42l 23 o af1 3 a af2f3 o af2[3falaf2][3 a af2fsfal sl 2[3s[aa[2[3 &« [1 2 3]

Resultado 1: -Las MiPymes son evaluadas en conocimiento en temas relacionados al comercializacién internacional como : Introduccién al mercado internacional; Normativas
aduancras; Tributos al comercia exterior; Los beneficios de exportar on un mercada internacional; Acuerdos comerciales internacionales; Procesos para la exportacion;
comercializacion internacional; Términas de negociacién internacional [INCOTERMS); Comercio electrdnico; Procescs logisticas de exportacion; Formas de entrada a mercados
internacicnales y Estrategias de intérnacionalizacion, entre otros, con lalinalidad de establecer una linea base de temas de capacitacion

ALR1.OEL elaboracion da prueba scbre la
comercializacdn intemacional de fos

A2-R1-0Of1 Aphcacon de una prusbasobrelos
comacimentos para la comeeclializaciin
nternacions! de los productos y de servico i | |
Resultado 2 Las MiPymes se benefician con la transferencia de conocimiento en temas relacionados a la comercializacion internacional como: Introduccién al mercado
internacional;

Normativas aduancras; Tributos al comercio exterior; Los beneficios de exportar ¢n un mercado internacional; Acucrdos comercales internacionales; Procesos para la
exportacidn; comercalizacion internaconal; Térmanos de negocacidn internaconal (INCOTERMS); Comercia clectronico; Procesos logisticos de exportacién; Formas de
entrada a mercados internacionales y Estrategias de internacionaliracidn, entre otros, que le permitan desarrollar en el mercado internaconal y cumplic con los estandares de
comercializacion

AL-R2-OE2 Taller de capacnsson sobre &
ntroduccon al mercada mternaconal, y otros
Semas |

SN . N .

:2Rl-§ifa lor de (:.;\A-ri'!ari;—h‘nrm ra
comercislizatdn internacional de log w
Fracuctos senecio
A3.R2.0E2 Realiza estuda de meccado de la - — — 4 — — f - - - —t | B = e
MiPymes

Resultado 3: Las 7 MiPymes reciben el manualde Comercializacidn Internacional para los productos que ofertan al finalizar el proyecto.

A1-R3-0F3 Flabaracion y Soclatizacion del -
Manual Camercialzackin Internacional para 1 .
bt prosuctos que ofoertan s MPymes |
A2-R3-0E3 Eaborary aplcar el instrumenta de : | ! I
evaluacon final para medir los concaimientos { | | | 1 B Pt
AdquUes y e lbaracidn de infarme ce | |
A3-RI-OE3 Lntregs d= certficados de —

Tapacitaciin g las MiFyrnes 1 ) T = e e e 1T+ r—trt1 S B o e i

A4-R3-0F3 Finalizackin del procesa e . . | N | ot : - 3 - H ]
i 1 i i

vinculacion y entregade Informes Finales { i 1 1 1 o= i +—1 1+ . ]

&)
i 7
3

M



PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

PROYECTO VINCULACION

S ON B VIR LA A R
Con LA noa tas
Version: 2
Vigente: febrero 2019

Nombre representante

CI: 0400932646

A 7
Eids. ]
Nombre estudiante:

Bosmediano Quinche Juan Carlos
CI: 1724671563

HE'

_ Nombre estudiante:
Nacata Tufifio Jenifer Bridny
CI: 1725629610

Nombrefestudiante:
Romero Reinoso Telmo Anthony
CI: 1724616089

presa/Asociacion:
Henry Hamilton Rodriguez Erazo

CI1:0400919874

Neafibre estudiante:
Guajan Criollo Lenin Fernando
CI: 1754272456

<%)mbre estudiante:

Riera Campos Katherine Abigail
CI: 1725399594

Ghnirony.

Nombre estudiante:
Villavicencio Alcivar Emily Anahy
CI: 1725418741
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Cédigo: UPEC- P07.1-FT02

s . PLANIFICACION DE ACTIVIDAD

PROYECTO VINCULACION b“"
Version: Eb“c;ruh‘;::;r”-
Vigente: febrero 2019

1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
I

DATOSDELA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA

Empresa PROFEMAC

NOMBRE PROYECTO: “Capacitacidn a la introduccion de mercados internacionales a través de la
exportacion”. FASE 3
ACTIVIDAD ECONOMICA Actividades de venta y distribucion del drea de ferreteria

EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA:

INTEGRANTES DEL GRUPO Cusangua Dayana

Erazo Dihogo

Tituafia Edison

Toapanta Sandy

ACTIVIDADES En esta parte puede colocar RESULTADO | HORAS TOTALES
ACTIVIDADES MACRO otras actividades macro que considere importante :ER%%%E - 160 Koius
PLANIFICADAS Para realizar el trabajo presencial que sume las C

160 horas se les coloca algunas actividades que les OBJETIVO

pueden guiar

DIAGNOSTICO EMPRESARIAL Al1-RI-OE1 9

APLICACION DE TEST DE ) A2-R1-OE1

CONOCIMIENTOS y ELABORACION DE

INFORME

Al-R2-0OE2 68

CAPACITACIONES A2-R2-0OE2

PRESENCIALES/V IRTUALES/Y ISITA

EMPRESARIAL, ELABORACION DE

ekl



{ B @ 1 ANIFICACION DE ACTIVIDADES
(&) s PROYECTO VINCULACION

L e L ey
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B RO Ot (3
Version: 2

Cédigo: UPEC- P07.1-FT02 Vigente: febrero 2019
MATERIAL DIDACTICO
ELABORACION DE ESTUDIO DE A3-R2-OE2 10
MERCADO
INFORMES QUINCENALES A4-R3-OE3 20
ELABORACION DE DOCUMENTO Al1-R3-OE3 20

FINAL(MANUAL DE
COMERCIALIZACION )

DIAGNOSTICO EMPRESARIAL A2-R3-OE3 20
APLICACION DE TEST DE
CONOCIMIENTOS FINAL vy
ELABORACION DE INFORME FINAL

ENTREGA DE CERTIFICADOS A3-R3-OE3 3

ENTREGA DOCUMENTACION FINAL A4-R3-0OE3 10

TOTAL 160




sk PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
[ Lk ] PROYECTO VINCULACION
> Yersion: 2
Cédigo: UPEC- PO7.1-EF2- Vigente: febrero 2019

.'* ot ;’- Fuertes/PROFEMAC
Nombre représentante empresa/Asociacion
CI: 0400191000

Dayana Cusangud Chuga Dihogo/Erazo Faicén
CI: 0450082748 CI: 1726636200

R Saﬁdy Toapanta Pilatufia
CI: 1050420163 ClI: 1753936770




el @ TLANIFICACIONDE ACTIVIDADE{)
[ A ] PROYECTO VINCULACION
- Version: 2 S
Cédigo: UPEC- P07.1-FT02 Vigente: febrero 2019
1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
DATOSDE LA Empresa DIMAPO
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA
NOMEBRE PROYECTO: “Capacitacion a la introduccion de mercados internacionales a través de la
exportacion”. FASE 3
ACTIVIDAD ECONOMICA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA: | 4 otividades de venta y distribucién del 4rea de ferreteria
INTEGRANTES DEL GRUPO Beltran Borja Elvin Javier
Chuquin Cuasqui Yomely Lizeth
Guachamin Farinango Dayana Ivone
Molina Marcillo Marina Maholy
Pinango Acero Willian Vinicio
ACTIVIDADES En esta parte puede RESULTADO AL QUE HORAS TOTALES
colocar otras actividades macro que PERTENECE/
ACTIVIDADES MACRO . : p 160 horas
PLANIFICADAS considere importante OBETIVO
Para realizar el trabajo presencial que sume
las 160 horas se les coloca algunas
actividades que les pueden guiar
DIAGNOST‘ICO EMPRESARIAL Al1-R1-OE1 9
APLICACION DE TEST DE A2-R1-OF1
CONOCIMIENTOS Y ELABORACION
DE INFORME

4 4 .A.(-QU



Cédigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADE{
PROYECTO VINCULACION

Version: 2
Vigente: febrero 2019

Al-R2-OE2 30
CAPACITACIONES A2-R2-OE2
PRESENCIALES/VIRTUALES /VISITA
EMPRESARIAL, ELABORACION DE
MATERIAL DIDACTICO
ELABORACION DE ESTUDIO DE A3-R2-OE2 40
MERCADO
INFORMES QUINCENALES A4-R3-OE3 18
ELABORACION DE DOCUMENTO Al-R3-OE3 30
FINAL(IMANUAL DE
COMERCIALIZACION)
DIAGNOSTICO EMPRESARIAL A2-R3-0OL3 20
APLICACION DE TEST DE
CONOCIMIENTOS FINAL y
ELABORACION DE INFORME FINAL
ENTREGA DE CERTIFICADOS A3-R3-0OE3 3
ENTREGA DOCUMENTACION FINAL A4-R3-OE3 10
TOTAL 160
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PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

Versién: 2
Vigente: febrero 2019

Nombre estudiante: Elvin Javier Beltran Borja

CI: 0401784822

Nombre estudiante: Marina Maholy Molina Marcillo

CI: 0940265523

/

Nombre estudiante: Dayana Ivone Guachamin Farinango

CI: 1728171214

Director del proyecto: Msc. Jilio Lopez(adena

CI:0400919874

Nombre estudiante: Yomely Lizeth Chuquin Cuasqui

7 gf—:( )
CI: 1004254775 -

Nombre estudiante: Willian Vinicio Pinango Acero

CI: 1728048461

* i wadad ]




@ rLANIFICACION DE ACTIVIDADES @)

PROYECTO VINCULACION
Version: 2
Cédigo: UPEC- P07.1-FT02 Vigente: fcbrero 2019
1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
DATOSDE LA Empresa SEMICAR CIA. LTDA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA
NOMBRE PROYECTO: “Capacitacion a la mtroduccion de mercados internacionales a través de la
exportacion”. FASE 3
ACTIVIDAD ECONOMICA Actividades de transporte de carga por carretera: troncos, ganado, transporte refrigerado, carga

EMPRESA/ASOCIACTON/PUBLICA: pesada, carga a granel, incluido el transporte en camiones cisterna, desperdicios y materiales de

desecho, sin recogida ni eliminacion.

INTEGRANTES DEL GRUPO Bustos Villarreal Dennys Paul

Cotacachi Diaz Edison Jonathan

Tito Grefa Bryan Steven

Pantoja Cando Saud Dario

ACTIVIDADES EN ESTA PARTE PUEDE RESULTADO | HORAS TOTALES

ACTIVIDADES MACRO COLOCAR OTRAS ACTIVIDADES MACRO | AL QUE 160 horas
PLANIFICADAS QUE CONSIDERE IMPORTANTE BFEIETF?%CE!

PARA REALIZAR EL TRABAJO
PRESENCIAL QUE SUME LAS 160 HORAS
SE LES COLOCA ALGUNAS
ACTIVIDADES QUE LES PUEDEN GUIAR

DIAGNOSTICO EMPRESARIAL A1-R1-OEI 9
APLICACION DE TEST DE N AS R
CONOCIMIENTOS y ELABORACION DE
INFORME

B adadk



@ . viFicACION DE AcTIVIDADES @)

PROYECTO VINCULACION
Version: 2“““:;2'::'.:.‘;.".‘..“:.:""
Cédigo: UPEC- P07.1-FT02 Vigente: febrero 2019

A1-R2-OE2 30
CAPACITACIONES A2-R2-OE2
PRESENCIALES/VIRTUALES /VISITA
EMPRESARIAL, ELABORACION DE
MATERIAL DIDACTICO
ELABORACION DE ESTUDIO DE A3-R2-OE2 40
MERCADO
INFORMES QUINCENALES A4-R3-OE3 18
ELABORACION DE DOCUMENTO FINAL Al1-R3-OE3 30
(MANUAL DE COMERCIALIZACION)
DIAGNOSTICO EMPRESARIAL A2-R3-OE3 20
APLICACION DE TEST DE
CONOCIMIENTOS FINAL y
ELABORACION DE INFORME FINAL
ENTREGA DE CERTIFICADOS A3-R3-OE3 3
ENTREGA DOCUMENTACION FINAL A4-R3-OE3 10
TOTAL 160

2. CRONOGRAMA

COLOCAR EL CRONOGRAMA DEL PROYECTO DE VINCULACION

Paetbo



Caodigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

e o s Vi
Versién: 2
Vigente: febrero 2019

Sr. Segundo Reinaldo Lépez Quilumba
Nombre representante empresa/Asociacion:
CI: 0400802385

Bustos Vlllarrual Dennys Paul
Nombre estudiante:
CI: 0401850193

Panm]a Cando Dario Saud
Nombre estudiante:
CI: 0450076880

..... ' .(l.‘.J..OI‘_ e ( .\[.@.CQ.('L

Diaz Cotacachi Edison Jonathan
Nombre estudiante:
CI: 0450045430

Tito Grefa Bryan Steven
Nombre estudiante:
CI: 1754214172

’VJ- .-".L‘:::)“i
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Cadigo: UPEC- CE-2024-31-M

. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES .
PROYECTO VINCULACION

Version: 3
Vigente: febrero 2024

1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

DATOSDELA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA

DISTRIBUIDORA SUPERPRICE §. A

NOMBRE PROYECTO:

“Capacitacion a la introduccion de mercados internacionales a través de la
exportacion”. FASE 3

ACTIVIDAD ECONOMICA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA:

Distribuidora dedicada a la venta al por mayor de arroz. venta al por mayor de azlicar. aceites y
grasas comestibles

INTEGRANTES DEL GRUPO

-Cacuango Evelin - Mufioz Angie
- Cantos Arnold - Portilla Saimar
- Martinez Alicia - Sanchez Andrea

ACTIVIDADES MACRO
PLANIFICADAS

ACTIVIDADES En esta parte puede colocar
otras actividades macro que considere importante RESULTADO AL

Para realizar el trabajo presencial que sume las QUE PERTENECE/ HORAS TOTALES
160 horas se les coloca algunas actividades que les OBETIVO ) ST
pueden guiar

DIAGN(’)S'I:ICO EMPRESARIAL Al-R1-0OE1 :

APLICACION DE TEST DE A2-R1-OE2 ' 4

CONOCIMIENTOS

CAPACITACIONES

P‘RESENCL’—\LES.f\-’IRTUA],.ES /VISITA A1-R2-OE2 34
EMPRESARIAL

ELA[}ORAC[(.')N DEL MATERIAL A2-R2-0OE2 a2
DIDACTICO

O T |




. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES .
E ,J PROYECTO VINCULACION
(r“‘!‘!'_“f"—'f’ :m ot
(:_u_.‘_.‘ g Version: 3
Cédigo: UPEC- CE- 2024-31-M Vigente: febrero 2024

ELABORACION DE ESTUDIO DE A3-R2-OE2 28
MERCADO
INFORMES QUINCENALES A3-R2-OE2 20
ELABORACION DE DOCUMENTO FINAL A1-R3-OE3 28
(MANUAL DE COMERCIALIZACION)
TEST FINAL A2-R3-OE3 4
ENTREGA DE CERTIFICADOS A3-R3-0E3 2
ENTREGA DOCUMENTACION FINAL A4-R3-OE3 8
TOTAL 160

2. CRONOGRAMA

H ‘_,’ A (‘ :J D



Cadigo: UPEC- CE-2024-31-M

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

DIKSCTION D6 UINE UL LCION
[

i HOCIBLAD
Version: 3
Vigente: febrero 2024

ol
om ey O

dmero Lifsero

Nombre representante empresa/Asoc:acwn

cr: pypolreol 72

Nombre estudiante:

Cacuango Perugachi Evelin Gidani
CI: 1003756168

Pt

Nombre estudiante:
Martinez Rogel Alicia Belén
CI: 0706242922

ombre estudiante:
Portilla Pinde Nayeli Saimar
CI: 1725311896

Aeld €

Nombre estudiante:
Cantos Paredes Arnold Jacob
ClI: 1725424970

Nombre estudiante:
Muiioz Ortiz Angie Estefania
CI: 0450161211

Nombre estudiante:
Sanchez Villacis Andrea Juliana
CI: 1005069768

NI




PLANIFICACION DE ACT]VIDADE.
PROYECTO VINCULACION

DL B VINE LR
Com La 3ocisnan

Version: 2
Codigo: UPEC- P07.1-FT02 Vigente: febrero 2019
1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
DATOSDE LA Municipio de Tulcan (Centro comercial popular)
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA .
Calle Olmedo y 10 de agosto
Telf: (593) 0991863214/ 0991863213
Web: www.emtulcan.gob.ec
Correo: romart 30 oct@hotmail.com
Tulcan — Provincia de Carchi
NOMBRE PROYECTO: “Capacitacion a la introduccioén de mercados internacionales a través de la
| _exportacion”. FASE 3
ACTIVIDAD ECONOMICA El Centro Comercial Popular se dedica a la producecion v comercializacidn de textiles y calzado

EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA: | entre otros, al mayoreo y al detalle. Ubicado en Tulcén, provincia del Carchi. Ecuador.

INTEGRANTES DEL GRUPO Alarcén Eugenio Frank Bruno
0401442033
Canarejo Ortega Ronald David
1004956635
Chuquilla Quinatea Sarai Rosario
0550556211
Martinez Imbaquingo Alison Tatiana
0401989421
Trejo Reascos Viviana Jazmin
0401974092
ACTIVIDADES RESULTADO AL QUE ~ HORAS TOTALES
- i - PERTENECE/OBETIVO l i |




Codigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDAD.
PROYECTO VINCULACION

OIELECION BB UINC ULACION
[ErSeppme Ty

Version: 2
Vigente: febrero 2019

ACTIVIDADES MACRO
PLANIFICADAS

DIAGNOSTICO EMPRESARIAL A1-R1-OF1 11
APLICACION DE TEST DE N AL

CONOCIMIENTOS Y ELABORACION

DE INFORME

CAPACITACIONES A1-R2-OF2 60
PRESENCIALES/VIRTUALES /VISITA i

EMPRESARIAL, ELABORACION DE

MATERIAL DIDACTICO |
ELABORACION DE ESTUDIO DE A3-R2-OE2 30
MERCADO

INFORMES QUINCENALES A4-R3-OE3 16
ELABORACION DE DOCUMENTO A1-R3-O13

FINAL (MANUAL DE 20
COMERCIALIZACION)

DIAGNOSTICO EMPRESARIAL A2-R3-OE3

APLICACION DE TEST DE 10
CONOCIMIENTOS FINAL Y ;
ELABORACION DE INFORME FINAL B ) - B
ENTREGA DE CERTIFICADOS A3-R3-OE3 3
ENTREGA DOCUMENTACION FINAL A4-R3-OE3 10
TOTAL 160

oy e T P
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PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

l Cédigo: UPEC- P07.1-FT02

BRSO B A LA 1
© =0

Vigente: febrero 2019

i

- ~f > 4
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Srq Maria de los kngc es Orbe /{#entro
\OPnbre represeftante empresds; i

\
if

Nombre pspddiante: ;"‘\<Eﬁ' of Eugenio Frank Bruno Nombre estudiante: Canarejo Ortega Ronald David

Cl: 0401} 4. CI: 100495663

,n
n-"

Nombre estudiante: Chuquilla Quinatea Sarai Rosario i\'ombre estudiante: M

artinez Imbaquingo Alison Tatiana

CI:0550556211 CI: 0401989421
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Nombre estudiante: Trejo Reascos Viviana Jazmin

CI: 0401974092
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Cadigo: UPEC- P07.1-FT02

#

Version: 2
Vigente: febrero 2019

PANIFICACI(‘)N DE ACTIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

DATOSDELA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA

ALMAROS CIA. LTDA

NOMBRE PROYECTO:

“Capacitacion a la introduccién de mercados internacionales a través de la exportacion”. FASE 3

ACTIVIDAD ECON()M}CA .
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA:

Se dedica a actividades de almacenamiento y deposito para todo tipo de productos: almacenamiento para mercancias
diversas y almacenamiento de productos.

INTEGRANTES DEL GRUPO Andrade Herndndez Mijal Gabriela, Atiz Carlosama Maria Fernanda, Chalacan Tipaz Glaider Kelly, Enriquez Delgado
Brenda Lineth, Lita Tambaco Amanda Karina, Revelo Enriquez Nicole Mishelle
ACTIVIDADES En esta parte puede colocar otras actividades macro que | RESULTADO HORAS
ACTIVIDADES MACRO considere importante AL QUE TOTALES
PLANIFICADAS Para realizar el trabajo presencial que sume las 160 horas se les coloca g%%??hECE"
algunas actividades que les pueden guiar vO
DIAGNOSTICO EMPRESARIAL APLICACION DE TEST DE Al-R1-OE1 10
CONOCIMIENTOS A2-RI-OEl
CAPACITACIONES PRESENCIALES/VIRTUALES /VISITA Al-R2-0OE2 80
EMPRESARIAL ELABORACION DE MATERIAL DIDACTICO
ELABORACION DE ESTUDIO DE MERCADO A3-R2-OE2 16
INFORMES QUINCENALES Al1-R1-OE1 16
ELABORACION DE DOCUMENTO FINAL (MANUAL DE A1-R3-OE3 25
COMERCIALIZACION)
ENTREGA DE CERTIFICADOS A3-R3-OE3 3
ENTREGA DOCUMENTACION FINAL A4-R3-OE3 10
TOTAL 160

A i} L



Cédigo: UPEC-P07.1-FT02

@ PLANIFICACION DE ACTIVIDAD

PROYECTO VINCULACION 3

c VInG L
TN LA ROCISRAD

Version: 2
Vigente: febrero 2019

Representante empresa/Asociacién:
CI: 0401248901

Andrade Hernandez Mijal Gabriela
CI: 1724934714

Chalacan Tipaz Glaider Kelly
CI: 1761354230

/

Atiz Carlosama Maria Fernanda
CI: 0402004105

WM
Enriquez Delgado Brenda Lineth
CI: 0401724406

B a0k



Codigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADE
PROYECTO VINCULACION

Versi6n: 2
Vigente: febrero 2019

=

Lita Tambaco Amanda Karina
CI: 1004304307

Revelo Enriquez Nicole Mishelle

CI: 0450040175

YL aho




Cdédigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

PROYECTO VINCULACION

BERLCCrGN B VIMG UL AC
RO LA AOC A D

Version: 2
Vigente: febrero 2019

1. PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

DATOS DE LA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA

Centro Mercado Popular

NOMBRE PROYECTO:

exportacion”. FASE 3

“Capacitacion a la introduccion de mercados internacionales a través de la

ACTIVIDAD ECONOMICA
EMPRESA/ASOCIACION/PUBLICA:

Centro de Ventas al Publico

INTEGRANTES DEL GRUPO

Cano Guerra Diego Andrés
Figueroa Lucero José Andrés
Hernandez Boada Matheo Johel
Naranjo Haro Jhon Anderson

Prado Pozo Georgea Michelle

ACTIVIDADES MACRO
PLANIFICADAS

EMPRESARIAL

ACTIVIDADES En esta parte puede colocar RESULTADO HORAS TOTALES
otras actividades macro que considere importante | AL QUE
Para realizar el trabajo presencial que sume las PERTEI:‘!ECE'I
160 horas se les coloca algunas actividades que les OBETIVO
| pueden guiar
D[AGNOSTICO EMPRESARIAL Al-R1-OEl 6
APLICACION DE TEST DE A2-R1-OE1
CONOCIMIENTOS
CAPACITACIONES
PRESENCIALES/VIRTUALES /VISITA A1-R2-OE2 40

oy




Cédigo: UPEC- P07.1-FT02

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

PROYECTO VINCULACION

Versién: 2
Vigente: febrero 2019

B CCION B VERCLL S W
Py

ELABORACION MATERIAL DIDACTICO Al1-R2-OE2 44
ELABORACION DE ESTUDIO DE A3-R2-OE2 38
MERCADO

INFORMES QUINCENALES Al-R1-0OE1 15
ELABORACION DE DOCUMEN TO FINAL Al-R3-OE3 2
(MANUAL DE COMERCIALIZACION)

TEST FINAL A2-R3-0OE3 6
ENTREGA DE CERTIFICADOS A3-R3-OE3 2
ENTREGA DOCUMENTACION FINAL A4-R3-OE3 10
TOTAL 182

M uadba



PLANIFICACION DE ACTIVIDADES
PROYECTO VINCULACION

I B VI L AEI N
et o b B

Version: 2
Cédigo: UPEC- P07.1-FT02 Vigente: febrero 2019

473 R r/ TN e

Nombre representante empresa/Asociacion:

CL: pHOOUG Y £9_9

.‘ . <) . .- .! ¥
Nomibre estudiante: Gepeopn rde Nombre estudiante: 556 FlSUE,?CQ

Cl Vioeo@™»2S CI: I?l’? 335890

Nombre estudiante: Mﬁk\‘\ﬁ'{’}) \l%%:\\\;ﬂ?, Nombre estudiante: Dp?ﬂ @m
Il H4soofoas CL: 172093 5724

MOMBRE EsTUDAnTE ; J/ébt’r /{/37317 D
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Anexos

Jueves 29 de agosto del 2024

Socializacion del tema del estudio de mercado con el Msc. José Arauz

Ll 268



Martes 10 de septiembre del 2024

Socializacion del tema del Manual de mercado con el Msc. José Arauz

Gioiby



Martes 17 de septiembre del 2024

Revision de Avance del estudio de mercado con el Msc. José Arauz

{ ‘ L: ;L-;; ] U
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Socializacion de los temas del Manual y Mercado de Estudio en la empresa ALMAROS CIA LTDA.

Martes 24 de septiembre del 284

Groalld




Martes 01 de octubre del 2024

Socializacién y orientacion del material didactico

ré\.jul.‘(: {ﬂ



Martes 08 de octubre del 2024

Revision de la Mision, Vision e Introduccién del Manual y Estudio de Mercado con el MSc. José Arauz.

-,"_’ 5 ‘."‘.‘
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Martes 22 de octubre del 2024
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ANEXOS

NUEVO TRANSPORTE DE AMERICA
10 de septiembre 2024




SR

o
P g g

19




@ o

Anexos

29 de agosto del 2024

Revision de documentos sobre el avance de vinculacion

HNTTA N
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10 de octubre 2024

Socializacion de estudio de mercado acompariado con el tutor de vinculacion — Empresa NTA

{SHIPA L



18 de octubre 2024

Revision del avance del estudio de mercado: MSc. José Arauz-Universidad







25 de octubre 2024

Revision y correccion estudio de mercado-levantamiento de procesos-Universidad

—
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08 de noviembre 2024

Revision del avance de estudio de mercado: MSc. José Arauz — Universidad

R HPTS Vi




12 de noviembre 2024

Revision del estudio de mercado: MSc. José Arauz — Universidad

a—
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Lunes 25 de noviembre del 2024

Revision del estudio de mercado junto al Msc. José Arauz.

i1 L48D




Martes 26 de noviembre

Evidencia del 26 noviembre en respecto a la socializacion del estudio de mercado y levantamiento de
procesos llevada a cabo en la empresa NTA.

805480
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Miércoles 27 de noviembre del 2024

Revision de documentos de vinculacion por el Msc. José Arauz
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03 de diciembre del 2024

Revision de documentacion actualizada y legalizada en el Teams




ANEXOS

17 de septiembre

Socializacion con el Docente José Arauz para la realizacion del proyecto(Estudio de mercado)

BoGidyl



® 19 DE SEPTIEMBRL

_Primera revision del Proyecto

!
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® 24 DE SEPRIEMBRE DEL 2&4

Segunda revision del proyecto Doctor Arauz

i
'-_‘:l
'\ﬂ .

* ,: 'J L (. HJ




27 DE SEPTIEMBRE

tercera revision del proyecto Doctor Arauz (aprobado)

Pt o i ]
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15 DE OCTUBRE

Reunion con el Msc. Arauz, oficina de sostenibilidad




17 DE OCTUBRE

Segunda reunién con el Msc. Arauz, oficina de sostenibilidad — Manual




22 DE OCTUBRE

Cuarta reunion con el docente Arauz sobre el manual

Ry




14 DE NOVIEMBRE 2024
Revision del manual con el Msc. José Arauz

r‘..-'_,E.LZ-ﬂO




07 DE NOVIMEBRE
2024

Reunion con el Msc. José Arauz

G005 LEYY



26 DE NOVIEMBRE 2024

Reunion MSC. José Arauz




27 DE NOVIEMBRE 2024
REVISION DE TODAS LAS CARPETAS DE VINCULACION

& ;') ”_l




EVIDENCIA FOTOGRAFICA

CON LA BOCIEDAD

NOMBRE DEL PROYECTO: “Capacitacion a la introduccién de mercados internacionales a través de la
exportacion FASE 3”

Estudiantes: Chere Marquez Carmen Marina
Lucero Roman Steven Paul
Luna Chalacan Lady Mabel
Moreno Diaz Dayra Daniela
Rosado Jaramillo Amy Dominique

Entidad Beneficiaria: Chamorro Logistics Group

Tema: Evidencia fotografica de actividades destacadas durante todo el proyecto.

Ve ejecutaron actividades dinamicas y la exposicion integral del contenido del proyecto de vinculacién Fase 3,

promoviendo la participacion de los involucrados y el cumplimiento de los objetivos planteados.

P
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EVIDENCIA FOTOGRAFICA

DIRECCHIN DE VINCULAZION
CON LA JOCIEDAD

NOMBRE DEL PROYECTO: “Capacitacion a la introduccién de mercados internacionales a través de la
exportacion FASE 3"

Estudiantes: Chere Marquez Carmen Marina
Lucero Roman Steven Paul
Luna Chalacan Lady Mabel
Moreno Diaz Dayra Daniela
Rosado Jaramillo Amy Dominique
. Entidad Beneficiaria: Chamorro Logistics Group
Tema: Evidencia fotografica de actividades destacadas durante todo el proyecto.

Se realizaron revisiones periédicas de los avances del proyecto en cada etapa junto con el Msc. Julio Lopez y el
.Msc. José Arauz, asegurando el seguimiento y cumplimiento de los objetivos establecidos.

A555000




EVIDENCIA FOTOGRAFICA b- o

DIRECLIGH DE VINCULACISH
CON LA 30CIEDAD

NOMBRE DEL PROYECTO: “Capacitacién a la introduccion de mercados internacionales a través de la
exportacion FASE 3”

Estudiantes: Chere Marquez Carmen Marina
Lucero Roman Steven Paul
Luna Chalacan Lady Mabel
Moreno Diaz Dayra Daniela
Rosado Jaramillo Amy Dominique
. Entidad Beneficiaria: Chamorro Logistics Group
| Tema: Evidencia fotografica de actividades destacadas durante todo el proyecto.

.Se socializo el estudio de mercado y el manual de comercializacidn; ademas, se realizaron reuniones en Teams
para la elaboracién de ambos documentos, la planificaciéon de temas de exposicién y el disefio de actividades
didacticas.
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

Educamos para transformar el mundo

FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL

PROYECTO DE VINCULACION
EMPRESA LOGITRANS ACROSS S.A

Integrantes: Almeida Danilo, Vinueza Micaela, Yanez Nayelly, Yapud Helen

Paralelo: AM

Docente:Msc Julio Lopez

PAO 2024B

PERIODO ACADEMICO




14 DE JUNIO 2024

CAPACITACION SOBRE LAS PLATAFORMAS LOGISTICAS EN LA
EMPRESA LOGITRANS

23 DE AGOSTO
TOMA DEL TEST FINAL EN LA EMPRESA LOGITRANS

17 DE SEPTIEMBRE 2024

SOCIALIZACION CON EL DOCENTE JOSE ARAUS PARA LA
REALIZACION DEL PROYECTO (ESTUDIO DE MERCADO )

>

S Lol




CAPACITACION N01 COMERCIO EXTERIOR EN LA EMPRESA LOGITRANS JUNTO AL
MSC JULIO LOPEZ 5-03-2024

SEGUNDA REVISION DEL PROYECTO DE VINCULACION CON EL MSC JULIO LOPEZ

18-06-2024

® oy L&

REVISION DE LAS CORRECCIONES CON EL MSC JULIO LOPEZ F4M4

02-07-2024

il
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TERCERA REVISION DEL PROYECTO DE VINCULACION CON EL MSC JULIO LOPEZ 12-
07-2024

L3 "‘,0
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03 DE SEPTIEMBRE

ENTREVISTA (INGENIERO SILVI ARCOS Y DAVID BENITEZ)
| P

19 DE SEPTIEMBRE

PRIMERA REVISION DEL PROYECTO ESTUDIO DE MERCADO JUNTO AL
MSC JOSE ARAUZ

GouLsly




27 DE SEPTIEMBRE

TERCERA REVISION DEL PROYECTO ESTUDIO DE MERCADO JUNTO AL
MSC JOSE ARAUZ (ESTUDIO DE MERCADO APROBADO)

— " v

15 DE OCTUBRE 2024

REUNION JUNTO AL DOCENTE ARAUZ(INTRODUCCION PARA
REALIZAR EL ESTUDIO DE MERCADO)

uLi



7 DE NOVIMEBRE 2024

. REUNION CON EL MSC JOSE ARAUZ (MANUAL LA CADENA DE
SUMINISTRO)

14 DE NOVIEMBRE 2024

PRESENTACION DEL PROYECTO DE VINCULACION (ESTUDIO DE
MERCADO Y EL MANUAL CADENA DE SUMINISTRO) EN LA EMPRESA
LOGITRANS JUNTO AL MSC JOSE ARAUZ




27 DE NOVIEMBRE 2024

LEGALIZACION DE V ARIOS DOCUMENTOS DEL PROYECTO DE
VINCULACION (CARTA DE SATISFACCION, MSC MERY CHUGA)

21 DE ENERO 2025

ENTREGA Y VALIDACION DE LA INFORMACION AL COORDINADOR
MSC JULIO LOPEZ PARA EL CIERRE DE VINCULACION

:Lmbia




UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL
CARCHI

Educamos para transformar el mundo

FACULTAD DE COMERCIO
INTERNACIONAL, ADMINISTRACION Y

ECONOMIA EMPRESARIAL

EMPRESA LOGITRANS ACROSS S.A

Integrantes: Danilo Almeida, Micaela Vinueza, Nayelly Yanez, Helen Yapud

Tema: Socializacion con el magister Julio Lopez, entrega de certificados en la empresa

logitrans

Nivel: A-M




EVIDENCIA FOTOGRAFICA
FECHA: 30 DE ENERO DEL 2025

SOCIALIZACION CON EL MAGISTER JULIO LOPEZ , ENTREGA DE LOS
CERTIFICADOS EN LA EMPRESA LOGITRANS

JoLidle



Acercamiento para el inicio de proceso de
vinculacion con la prefectura del Carchi

Socializaciéon carta compromiso Prefectura
del Carchi, revision de documento
habilitante para proceso de vinculacién.

o

Socializacion con director Prefectura Carlos
Vela para asignacion departamento proceso
de vinculacion (Departamento de desarrollo
economico)

Coordinacion con la asistente del director
Juan Carlos Sanchez sobre las posibles
fechas de capacitacion

Reuniodn planificacion de horas proyecto de
vinculacion

Realizacién test Direccidn de desarrollo
economico

‘: .!-. i gg ,.i !J



Acercamiento a la biblioteca con los
integrantes del grupo para la busqueda de
libros para estructurar temas de
capacitacion.

Capacitacion 01 “Introduccion al mercado
internacional” en presencia del Ing. Julio
Lopez.

Socializacion con director Juan Carlos
Sénchez sobre avance de capacitaciones

Revision y calificacion del proyecto de
vinculacion a cargo de Ing. Julio Lépez

Evaluacion Test Final a participantes en el
proceso de capacitacion

Acercamiento al Centro de Desarrollo
Econdmico par a verificacion de datos para
certificados del personal capacitado a cargo
de coordinadora de Agropecuario e
Industrial Msg. Silvia Paspuel
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Acercamiento con Ing. Sofia Rodriguez para
revision de estudio de mercado e
informacion sobre la empresa Uyama farms.

Avance estudio de mercado en la biblioteca
de la universidad

Reunion virtual para tratar el tema: Avance
del estudio de mercado

Revision avance del estudio de mercado y
recomendacion por el MSc. Julio Lopez

Socializacion a los beneficiarios sobre el
proyecto final “Estudio de mercado” y
manual de comercializacién.

Entrega de certificados validados por
culminacién de capacitaciones emitidas a
funcionarios del Centro de Desarrollo
Econdémico a cargo del Ab. Carlos Vela en el
edificio principal (Prefectura del Carchi)




Entrega de certificados a personal capacitado de la
Direccion de desarrollo economico local del GATT
junto a director del proyecto de vinculacién MSc.

Julio Lépez
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Evidencias de actividades realizadas proyecto de vinculacion N.T.A

Capacitacion virtual: Transporte Maritimo - 09 de abril del 2024

Transporte maritimo

El transporte maritimo es el
més utilizado en el comercio
internacional, debido a que es
el mas econdémico. Sin
embargo, es el medio miés L.
lento, OMI (Organizacién i o LI {1y FATHERINE AITRA CAMPOS
Maritima Internacional) y el i i R

ISC (Camara Internacional de
Transporte Maritimo).

Elaboracion de Material didactico: Transporte Aéreo e Introduccion de Incoterms — 12 de
abril 2024




Capacitacion Virtual: Incoterms 2020 - 30 de abril 2024

EXW - Ex Works

» Es un contrato de compraventa, en la cual el vendedor tiene la
minima respansabilidad en el envio y entrega de la mercancia.

» El vendedor se compromete a tener las mercancias listas para su
recogida en el lugar acordado.

~ La responsabilidad de las mercancias una vez retiradas del lugar
acordado van directamente para el comprador
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FASE 3°

FACULTAD DE: FCIALE

CARRERA DE: Comercio Exterior

SEMANA DEL: 19 febrero 2024 AL: 12 marzo del 2024
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Evidencias de actividades realizadas proyecto de vinculaciéon N.T.A

Revision de documentos de vinculacion MSc. Julio Lopez - 02 de julio del 2024

- REGISTRO | )

P Y

] @ ASISTENCIA Y ACTIVIDADES DE LOS ESTUDIANTES mmawmu! -ﬂ}
fremac) |

|

codgnTLML |

Flwilf( DEL PROYECTO: “Capacitacidn a idn de meca ‘ através d
FASE 3"
FACULTAD DE: Comercio ionat, Integracion,
CARRERA DE: Comercio Exterior |
SEMANA DEL: 03 de julio del 2024 AL 17 de julio del 2024
MOMBRE DEL ESTUDIANTE: fosmediana Quinche Juan Carlos CEDULA DE INDE INOAD: 1724671563 |
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Primera capacitacion curso: Introduccion a la Gestion de Procesos - 14 de agosto 2024
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Elaboracidén del Test Final - 22 de agosto de 2024
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Elaboracion del listado de beneficiar de la empresa NTA - 08 de octubre 2024
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Evidencias de actividades realizadas proyecto de vinculacion N.T.A

Planificar y coordinar inicio de las capacitaciones — 13 de marzo del 2024

Revision de la planificacién de actividades con el docente MSc. Julio Lopez-19 de marzo
del 2024
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Elaboracién de Material didactico Acuerdos Comerciales Vigentes con MSc. José Arauz —
03 de abrildel 2024

e

EQu jfasUvavsad@e ~BL vem

Capacitacion: Acuerdos Comerciales Vigentes junto con el MSc. Julio Lépez - 06 de abril .
del 2024
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Jueves 30 de enero del 2025 - entrega de certificados que
se llevd a cabo en la empresa NTA.




beneficiarios y empezar a impartir los
ACTIVIDADES EN CUMPLIMIENTO A LOS temas a capacitar.
OBJETIVOS DEL PROYECTO
Acercamiento a la empresa PROFEMAC
para conocer las instalaciones.

Revision de libros en la biblioteca para la
realizacion de temas para capacitacion en
la empresa PROFEMAC.

Revision de la documentacion de oficio por
parte del Lic. Nelson Tapia y firma de
aceptacion.

Capacitacion en la empresa a los
beneficiarios con el primer tema de

comercio internacional y participacion de
los beneficiarios sobre el tema impartido.

Toma del Test Diagnostico a los
beneficiarios de la empresa PROFEMAC
para evaluar el conocimiento.

Calificacién de las pruebas del Test inicial dando a conocer las horas realizadas en

|
Elaboracién de los informes quincenales
para saber el conocimiento de los vinculacion.
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Elaboracion del material diddctico con el
tema de Normativa aduanera para dar a

capacitar en la empresa.

Revision del proyecto de vinculacion a
cargo del Ing. Julio Lopez.

Capacitacion en la empresa a los
beneficiarios para dar a conocer sobre la
normativa aduanera.

Socializacidn con el Lic. Rodrigo Tapia sobre
el avance de capacitacion y correccion del
convenio.

Tema de capacitacion regimenes
aduaneros en presencia del Ing. Julio

Revision de libros en la biblioteca para
impartir temas a capacitar en la empresa

Lépez.
e PROFEMAC.
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Calificacion del Test Final con el progreso
de los beneficiarios en el conocimiento de
los temas impartidos y realizacion del
informe.

Aplicacidn de encuestas a clientes en la

empresa PROFEMAC para el mejoramiento
de la empresa.

Capacitacion a los beneficiarios para dar a
5 . M 30
conocer lo que es el comercio exterior.

Socializacidn de la Sugerencia de mejoray
el estudio de mercado en la empresa
PROFEMAC para dar a conocer lo que el
cliente necesita para estar satisfecho.

Evaluacion del Test Final a los beneficiarios
de la empresa PROFEMAC para evaluar el
éxito y la efectividad de las capacitaciones
que hemos brindado a los beneficiarios.
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ENTREGA DE CERTIFICADOS
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Cumplimiento del objetivo sobre elaboracion del estudio de mercado

Cumplimiento del objetivo sobre elaboracién de informes quincenales

"}. WILLIAN PINANGO ACERO 50/2024 1512

. W—y, |

A R R T

| 4. REPOI IVIDADE...
o= RTE DE ACTIVID,

e -
! VINCULACINFASE32024 > General
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Cumplimiento del objetivo sobre elaboracion del documento final, manual de
comercializacion
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Cumplimiento del objetivo sobre elaboracion del test inicial
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Cumplimiento del objetivo sobre revision del avance de estudio de mercado

Cumplimiento del objetivo sobre entrega del documento final
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AIPEE EVIDENCIA FOTOGRAFICA

NOMBRE DEL PROYECTO: “Capacitacién a la introduccién de mercados internacionales a través de
la exportacion Fase 3”

ESTUDIANTES: Andrade Hernandez Mijal Gabriela
Atiz Carlosama Maria Fernanda
Chalacan Tipaz Glaider Kelly
Enriquez Delgado Brenda Lineth
Lita Tambaco Amanda Karina
Reveld Enriquez Nicole Mishelle

Jueves 29 del febrero del Sabado 16 de marzo del 2024

Atz Realizacion de taller tematica Sdbado 23 de marzo del 2024
[_)lrlglr(r:o's ala emprESa para. fa (Comerc.m Exterior, Comercio Llevar material para

flrma. .e convenio y recepcion inte'rnamonal, reailizacin del taller del tamss
de oficio Logistica)

Tipologia de carga

T R ———— Viernes 22 de marzo del 2024

2024 Capacitacion al personal de A_Cti"i,da.d: Toma de prueba de
diagnostico — taller

estiba sobre el tema: Tipologia

Prueba diagnostico
s de carga




Viernes 26 de abril del 2024

Capacitacién al personal
estibador en el deposito
temporal ALMAROS CIA. LTDA

Sabado 27 de abril del 2024

Taller para los estibadores del
depdsito temporal ALMAROS
sobre: Comercio Exteriory la
Globalizacion

Sabado 04 de mayo del 2024

Realizar el taller a los
estibadores sobre: Relacione
los conceptos con el tema que
corresponde

Viernes 10 mayo del 2024

Capacitacion al personal con
el temario: Manipulacion de
cargas segln su tipo y segun
su naturaleza -
Acompaiiamiento Docente
(Director del Proyecto)

Sabado 11 de mayo del 2024

Realizar el taller a los
estibadores sobre: (Encuentre
el camino correcto de acuerdo
a la imagen)

Sabado 18 de mayo del 2024

Viernes 31 de mayo del 2024

Capacitacién a la empresa con
el temario: vehiculos que se
manejan en los depdsitos
temporales.

Sabado 01 de junio del 2024

Realizar un taller a los
estibadores de la empresa “
Vehiculos gue se manejan en
los depdsitos temporales”




Viernes 07 de junio del 2024

Capacitacién al personal de
estiba con el tema de:
Clasificacion de mercancias
peligrosa, el manejo correcto Actividad de capacitacién y

y equipo de proteccion. taller al personal de estiba con

el temario: Manejo de
mercancias como: Preparacién

de pedidos/picking y Procesos
y técnicas del picking. Jueves 30 de enero del 2025

Sabado 22 de junio del 2024

Entrega de certificados con el
Msc. Julio Lopez

Sabado 08 de junio del 2024

Viernes 28 de junio del 2024
Realizamos un taller (lluvia de ;

ideas y un dibujo que Cierre de capacitaciones y
mencione una mercancia agradecimiento
peligrosa)

Viernes 14 de junio del 2024

Capacitacion y taller de tema. Lunes 8 de julio del 2024

Clasificacidn de mercancias Visita al depésito temporal

peligrosas. ALMARQS tratar tema de
estudio de mercado
(acompafiamiento por parte
del Msc. José Arauz)
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P EVIDENCIA FOTOGRAFICA

BT CCENN B VDULAZ e
CON Lk 3O0IERAR

NOMBRE DEL PROYECTO: “Capacitacion a la introduccién de mercados internacionales a través de
la exportacion Fase 3”
ESTUDIANTES:

Alarcén Eugenio Frank Bruno

Cafiarejo Ortega Ronal David

Chugquilla Quinatoa Rosario Sarai

Martinez Imbaquingo Alison Tatiana

Trejo Reascos Viviana Jazmin

. FECHA:
- 30 de enero 2025

ENTIDAD BENEFICIARIA: Municipio de Tulcan
TEMA: Entrega de certificados
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NOMBRE DEL PROYECTO: “Capacitacion a la introduccién de mercados internacionales a través de
la exportacion Fase 3”

ESTUDIANTES:

Alarcon Eugenio Frank Bruno
Cafiarejo Ortega Ronal David
Chugquilla Quinatoa Rosario Sarai
Martinez Imbaquingo Alison Tatiana
Trejo Reascos Viviana Jazmin

. FECHA: [30 de Enero del 2025

ENTIDAD BENEFICIARIA: Municipio de Tulcan
TEMA: Evidencia Fotografica

Capacitaciones
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Socializaciones




Manual de comercializacion

Estudio de mercado




. INFORME/
TEST

INICIAL




Universidad Politécnica Estatal Del Carchi

Facultad De Comercio Internacional, Administracién Y Economia Empresarial

Comercio Exterior

Vinculacidn

Empresa Chamorro Logistics Group

Informe de |la prueba de conocimiento inicial realizada en laEmpresa Chamorro Logistics Group

Integrantes: Chere Carmen, Lucero Steven, Luna Mabel, Moreno Dayra, Rosado Amy.

28 - febrero - 2024

CARCHI-TULCAN

UEHERTAY




Motivo de laprueba:

El objetivo de la prueba de conocimiento puede variar dependiendo del contexto en el que se
utilice. Sin embargo, en general, el objetivo principal de un test de conocimiento es evaluar el
nivel de comprensién y retencién de informaciéon de una persona en un area especifica

En nuestro caso se les evalud a todas las personas que conforman la Empresa Chamorro
Lagistics Group en las cuales previamente arrojaran resultados de sus conocimientos y de esta
manera se podra diagnosticar de forma puntual en qué temas se profundizard y previamente
capacitar al personal

Técnicae Instrumentos Utilizados:

Se utilizé un test de 20 preguntas seleccién multiple con temas referentes a comercio exterior.
Para la evaluacion de los resultados se procedid a realizar tablas estadisticas que nos brindaron
informacidn necesaria para la posterior capacitacion.

Andlisis e Interpretacién de la Prueba:

Andlisis individual de conocimientos de los beneficiarios de la Empresa Chamorro Logistics

Group.

EVALUACION DIAGNOSTICA: EMPRESA CHAMORRO LOGISTICS GROUP

N° NOMBRE N° DE ACIERTOS CALIFICACION
1 Darlin Chamorro e 8 4

2 Erick Santacruz ’ 9 4.5

3 Fidencio Chamorro 6 3 <
4 Joel Malquin / 8 4
5 Jonathan Cadena [/ 9 4.5 ,
6 Karen Ruiz 4 10 5 »

7 Sarahi Chamorro B 9 4.5 /
8 Richard Higuera v 7 35
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Promedio 66 33
Porcentaje 41% 41.3%
Resultado por cadapregunta
Pregunta 1
Respuestas Frecuencia %
FMI 1 13%
oMC 7 88%
FMI 0 0%
BCE 0 0%
Total 8 100%
Pregunta 2
Respuestas Frecuencia %
Establecer el valor monetario de la mercancia para el pago de 6 —
impuestos. ’
Asignar un cédigo arancelario a la mercancia. 0 0%
Verificar la autenticidad de la factura comercial. 1 13%
Asegurar que la mercancia cumple con los estandares de : 13%
calidad. ’
Total 8 100%
Pregunta 3
Respuestas Frecuencia %
El importador. 0 0%
El exportador. 0 0%
La aduana. 4 50%
El agente de aduanas. 3 38%
El transportista. 1 13%
Total 8 100%
Prequnta 4
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Respuestas Frecuencia| %
Pasaporte 0 0%
DNI 0 0%
Declaracion Aduanera 6 75%
Certificado de origen 2 25%
Certificado de fito y zoosanitario 0 0%
Total 8 100%
Pregunta 5
Respuestas |Frecuencia| %
Restricciones cuantitativas 0 0%
Cuotas de importacion 2 25%
Subsidios a la exportacién 3 38%
Normas de origen 3 38%
Total 8 100%
Pregunta 6
Respuestas Frecuencia| %
Un acuerdo entre paises para compartir informacién cultural. 0 0%
Un acuerdo entre paises para establecer una moneda Unica. 0 0%
Un acuerdo entre paises para eliminar o reducir las barreras
, 8 100%
comerciales.
Un acuerdo entre paises para coordinar sus politicas de 0 0%
defensa. ’
Un acuerdo entre paises para establecer un gobierno mundial. 0 0%
Total 8 100%
Pregunta 7
Respueéta_s_' _ Frecuencia| %
Reduccién de la exposicién a diferentes culturas 13%
(+]
Incremento de la estabilidad financiera 0 0%




Aumento de la volatilidad del tipo de cambio 3 38%
Disminucién de las barreras comerciales 4 50%
Total 8 100%
Pregunta 8
~ Respuestas Frecuencia| %
Reduccién de la competencia 0 0%
Ampliacién del mercado potencial 8 100%
Aumento de |los costos operativos 0] 0%
Disminucién de la diversificacion de productos
0 0%
Total 8 100%
Pregunta 9
Re's:.pu.eStas__' Frecuencia| %
Abastecimiento 0 0%
Transformacién 1 13%
Distribucién 1 13%
Financiamiento 6 75%
Comercializaciéon 0 0%
Total 8 100%
Pregunta 10
'Respuestas Frecuencia| %
Reducir costos 0 0%
Aumentar la productividad 0 0%
Satisfacer las necesidades del cliente 2 25%
Mejorar la imagen de la empresa 0 0%
Todas las anteriores 6 75%
Total 8 100%
Pregunta 11
Respuestas Frecue.hcial % |




Exportacion directa 1 13%
Exportacion indirecta 5 63%
Franquicia 0 0%
Inversidn extranjera directa 0 0%
Joint Venture 2 25%
Total 8 100%
Pregunta 12
e e |Frecuencia| %
Exportacion definitiva 0 0%
Importacion definitiva 1 13%
Deposito aduanero 3 38%
Transito aduanero 1 13%
Admisién temporal 3 38%
Total 8 100%
Pregunta 13
L ~ Respuestas Frecuencia| %
Retrasos en el despacho de aduana. 2 25%
Multas y sanciones por parte de las autoridades aduaneras. 0 0%
(]
Pago de aranceles e impuestos incarrectos. 2 25%
Todas las anteriores. 4 50%
Total 8 100%
Pregunta 14
- Respuestas : _Erg;:ijgr}c_ia 9%
Las partes se centran en sus intereses. 4 50%
Se busca un acuerdo que satisfaga a ambas partes. 2 25%
Se utiliza la informacién como herramienta de poder. 0 0%
Se generan emociones positivas como la confianza. 0 0%
Es un proceso flexible y adaptable. 2 25%

idal



Total 8 | 100% |
Pregunta 15

Respuestas Frecuencia %
Importacién temporal para reexportaciéon en el mismo estado. 8 100%
Importacion definitiva. 0 0%
Admisién temporal para perfeccionamiento activo 0 0%
Exportacion definitiva. 0 0%
Admisién temporal para perfeccionamiento activo 0 0%
Total 8 100%
Pregunta 16

Respuestas Frecuencia| %
Admisién temporal para perfeccionamiento pasivo. 1 13%
Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado. 2 25%
Importacion definitiva 3 38%
Admision temporal para perfeccionamiento activo. 2 25%
Exportacion temporal. 0 0%
Total 8 100%
Pregunta 17

Respuestas Frecuencia %
Encuestas a clientes potenciales en el mercado objetivo 1 13%
Entrevistas a expertos en el mercado objetivo. 1 13%
Andlisis de datos de comercio exterior 1 13%
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Informacién publicada por gobiernos y organismos

. . 0 0%
internacionales.
Busqueda en internet de informacién sobre el mercado g 63%
objetivo. ’
Total 8 100%
Pregunta 18

Respuestas Frecuencia| %
Aranceles: Impuestos que se gravan a las importaciones 0 0%
Cuotas: Restricciones a la cantidad de productos que se : 3%
pueden importar. ’
Regulaciones aduaneras: Normas que se deben cumplir para . 13%
importar o exportar productos ’
Costos de transporte: Gastos asociados al transporte de : 13%
productos entre paises. iy
Competencia: La presencia de otros competidores en el

L 5 63%

mercado objetive.
Total 8 100%
Pregunta 19

Respuestas Frecuencia %
Descripcion del negocio: Detalle del producto o servicio, el . 13%
mercado objetivo y la estrategia de marketing >
Analisis del mercado: Estudio del mercado objetivo, la 7 885
competencia y las oportunidades de negocio. 0
Plan financiero: Proyeccidn de ingresos, costos y flujo de 0 0%
efectivo. )
Total 8 100%
Pregunta 20

Respuestas Frecuencia ! %
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Identificar oportunidades de negocio en mercados extranjeros 1 13%

Comprender las necesidades y preferencias de los : 59
, (1]

consumidores en diferentes paises

Analizar la competencia en mercados internacionales. 0 0%

Desarrollar estrategias de marketing y promocion para 6 260

(1]
mercados especificos.
Total 8 100%

Conclusién:

La finalidad de la prueba aplicada a los trabajadores de la Empresa Chamorro Logistics Group,
fue un proceso de gran importancia mediante el cual se analizé el nivel de conocimiento de cada
uno de los trabajadores, permitiéndonos asi conocer cudles son sus puntos débiles y poder

capacitarlos en las distintas areas del comercio exterior.

La informacién proporcionada en la tabla inicial permite obtener una visiébn general del
rendimiento de la aplicacion de la evaluacion diagnéstica, el promedio general es de 41.3%, lo
que indica que las personas que conforman la Empresa Chamorro Logistics Group tienen un

dominio bajo del contenido evaluado en el area de comercio exterior.

El 50% del personal obtuvieron una calificacion de 4 o superior, lo que indica que tienen un
dominio medio del contenido evaluado, mientras que el otro 50% obtuvo una calificaciéon de 3,5
o inferior, lo que indica que tienen un dominio bajo del contenido evaluado, se puede detallar
que Darlin Chamorro obtuvo 8 aciertos de 20 posibles, lo que equivale a una calificacién de 4
puntos; Erick Santacruz obtuvo 9 aciertos de 20 posibles, lo que equivale a una calificacion de
4.5 puntos; Fidencio Chamorro obtuvo 6 aciertos de 20 posibles, lo que equivale a una
calificacion de 3 puntos; Joel Malquin obtuvo 8 aciertos de 20 posibles, lo que equivale a una

calificacién de 4 puntos; Jonathan Cadena obtuvo 9 aciertos de 20 posibles, lo que equivale a una
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calificacion de 4.5 puntos: Karen Ruiz obtuvo 10 aciertos de 20 posibles, lo que equivale a una
calificacion de 5 puntos; Sarahi Chamorro obtuvo 9 aciertos de 20 posibles, lo que equivale a una
calificacion de 4.5 puntos; Richard Higuera obtuvo 7 aciertos de 20 posibles, lo que equivale a
una calificacién de 3.5 puntos. Se recomienda diversificar las estrategias de ensefianza y
aprendizaje, utilizando recursos variados y actividades que permitan al personal aprender de

manera activay significativa.

En base a los resultados obtenidos, se evidenci¢ la necesidad de capacitar temas como la
Clasificacién Arancelaria, Regimenes Aduaneros, Clasificacion Vehicular y Normativa del
Comercio Exterior (COPCI). De esta manera se ayudard a la empresa a refrescar conocimientos en
el area del comercio exterior, ademas se realizaran talleres con estos temas y las capacitaciones

se realizaran de forma dindmica.
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TEST DIAGNOSTICO

Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de Chamorro Logistics Group sobre los temas mencionados, a fin de identificar las necesidades especificas

de capacitacion y desarrollar un programa adecuado a su realidad.

1. ¢Qué organismo regula el comercio internacional y promueve la
cooperacion econdmica entre paises?
a. FMI (Fondo Monetario Internacional}
/ OMC (Organizacién Mundial del Comercio)
c. FMI (Fondo Monetario Internacional)
d. BCE (Banco Central Europeo)
2. (Qué es la "valoracion aduanera” en el contexto de la importaciéon?
a.) Establecer el valor monetario de la mercancia para el page de
/ impuestos.
b. Asignar un cédigo arancelario a la mercancia.
¢. Verificar la autenticidad de la factura comercial.
d. Asegurar gue la mercancia cumple con los estandares de calidad.
3. (Quién es responsable de la clasificacién arancelaria de una
mercancia?
a. Elimportador.
v/ b, Elexportador.
/ c. Laaduana.
El agente de aduanas.
El transportista.
4, ¢;Qué documento es esencial para declarar la mercancia al ingresar a

un pais?
a. Pasaporte
b. DNI

/ «C.) Declaracion Aduanera
f Certificado de origen
e. Certificado de fito y zoosanitario
5. ¢Cual de los siguientes es un ejemplo de barrera arancelaria?
a. Restricciones cuantitativas
>/ b. Cuotas de importacion
v (€) Subsidios a la exportacion
d. Normas de origen
6. ¢Qué es un tratado de libre comercio (TLC)?

Un acuerdo entre paises para compartir informacién cultural.
Un acuerdo entre paises para establecer una moneda Unica.
Un acuerdo entre paises para eliminar o reducir las barreras
comerciales.
Un acuerdo entre paises para coordinar sus politicas de defensa.
Un acuerdo entre palses para establecer un gobierno mundial.
7. ¢Cual es un riesgo coml(in asociado con la internacionalizacién?
. O Reduccion de la exposicion a diferentes culturas
}\/ b. Incremento de la estabilidad financiera
c. Aumento de la volatilidad del tipoc de cambio
d. Disminucion de las barreras comerciales
8. ¢Cual es uno de los principales beneficios de la internacionalizacion
para una empresa?
a. Reduccion de la competencia
/ ®> Ampliacién del mercado potencial
c. Aumento de los costos operativos
d. Disminucion de la diversificacion de productos
9. ¢Cualde las siguientes NO es una etapa del proceso productivo?
a. Abastecimiento
b. Transformacion
c. Distribucién
@) Financiamiento
/ e. Comercializacion
10. ¢Cual es el objetivo principal de la gestion de la calidad?
a. Reducir costos
b. Aumentar la productividad
Satisfacer las necesidades del cliente
d. Mejorar la imagen de la empresa
e. Todas las antericres
11. ;Cual de las siguientes NO es una estrategia de
internacionalizacién?
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12,

13.

14.

15.

16.

17.

Exportacion directa
Exportacion indirecta
Franquicia
Inversién extranjera directa
Joint Venture
¢Cual de los siguientes NO es un régimen aduanero?
a. Exportacion definitiva
b. Importacién definitiva
¢. Depésito aduanero
d. Transito aduanero
e. Admision temporal
¢Qué consecuencias puede tener una clasificacion arancelaria
incorrecta?
a. Retrasos en el despacho de aduana.
b. Multas y sanciones por parte de las autoridades aduaneras.
¢c. Pago de aranceles e impuestos incorrectes.
d. Todas las anteriores.
¢ Qué caracteriza al modelo de negociacion posicional?
a. Las partes se centran en sus intereses.
b. Se busca un acuerdo que satisfaga a ambas partes.
¢. Se utiliza la informacién como herramienta de poder.
d. Se generan emociones positivas como la confianza.
e. Es un proceso flexible y adaptable.
¢ Qué régimen aduanero permite la importacion de mercancias para
ser utilizadas en ferias o exposiciones?
a. Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.
b. Importacién definitiva.
c. Admisién temporal para perfeccionamiento activo.
d. Exportacion definitiva.
e. Admisién temporal para perfeccionamiento activo.
¢Qué régimen de importacion se aplica cuando las mercancias
ingresan al pais sin el pago inmediato de aranceles e impuestos?
a. Admision temporal para perfeccionamiento pasivo.
b. Importacién temporal para reexportacién en el mismo estado.
c. Importacion definitiva.
d. Admisién temporal para perfeccionamiento activo.
e. Exportacion temporal.
¢Cual de las siguientes NO es una fuente de informacion primaria
para realizar un estudio de mercado internacional?
a. Encuestas a clientes potenciales en el mercado objetivo.
b. Entrevistas a expertos en el mercado objetivo.
c. Analisis de datos de comercio exterior.
d. Informacion publicada por gobiernos y organismos
internacionales.
e. Busqueda en internet de informacion sobre el mercado objetivo.

»oo0 T

18. ¢ Qué elemento, de los que se enumeran a continuacion, NO dificulta
el ingreso a un mercado extranjero en el contexto del comercio

Aranceles: Impuestos gue se gravan a las importaciones.
Cuotas: Restricciones a la cantidad de productos que se pueden
importar.

Regulaciones aduaneras: Normas que se deben cumplir para
importar ¢ exportar productos.

exterior?
a.
b.
/ C.
d.

Costos de transporte: Gastos asociados al transporte de
productos entre paises.

Competencia: La presencia de otros competidores en el mercado
objetivo.

19. ¢Cual de las siguientes es la mejor forma de estructurar un plan de
negocio para un emprendimiento en comercio exterior?

a.

b.

C.

Descripcion del negocio: Detalle del producto o servicio, el
mercado objetivo y la estrategia de marketing.

Analisis del mercado: Estudio del mercado objetivo, la
competencia y las oportunidades de negocio.

Plan financiero: Proyeccion de ingresos, costos y flujo de efectivo.

20. ;Cual de las siguientes NO es una funcién principal de los estudios
de mercado internacionales?

a.
b.

Identificar oportunidades de negocio en mercados extranjeros.
Comprender las necesidades y preferencias de los consumidores
en diferentes paises.

Analizar la competencia en mercados internacionales.
Desarrollar estrategias de marketing y promocién para mercados
especificos.
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TEST DIAGNOSTICO

Objetive: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de Chamorro Logistics Group sobre los temas mencionados, a fin de identificar las necesidades especificas

de capacitacion y desarrollar un programa adecuado a su realidad.

1. :Qué organismo regula el comercio internacional y promueve la
cooperacion econdmica entre paises?
/ a. FMI (Fondo Monetario Internacional)
b OMC (Organizacién Mundial del Comercio)
¢. FMI (Fondo Monetario Internacional)
d. BCE (Banco Central Europeo)
2. ;Qué es la "valoracién aduanera” en el contexto de la importacion?
© ("a) Establecer el valor monetario de la mercancia para el pago de
impuestos.
b. Asignar un cadigo arancelario a la mercancia.
c. Verificar la autenticidad de la factura comercial.
d. Asegurar gue |a mercancia cumple con los estandares de calidad.
3. ;Quién es responsable de la clasificacion arancelaria de una
mercancia?
a.> El importador.
. b El exportador.
\// &. Laaduana.
/" Ad.) El agente de aduanas.
g. El transportista.
4. ;Quédocumento es esencial para declarar la mercancia al ingresar a

s

un pais?
/a. Pasaporte
DNI

/ ?\ Declaracian Aduanera
4 w Certificado de origen
e. Certificado de fito y zoosanitario
5. ;Cuél de los siguientes es un ejemplo de barrera arancelaria?
a._Restricciones cuantitativas
J Q:L) Cuotas de importacion
c. Subsidios a la exportacion
d. Normas de origen
. B. jQué es un tratado de libre comercio (TLC}?

a. Un acuerdo entre paises para compartir informacion cuitural.
/b, Un acuerdo entre paises para establecer una moneda Unica.
/@ Un acuerdo entre paises para eliminar o reducir [as barreras
comerciales. i
d. Un acuerdo entre paises para coordinar sus politicas de defensa.
e. Un acuerdo entre paises para establecer un gobiernc mundial.
7. ¢Cuaél es un riesgo comiin asociado con la internacionalizacion?
a. Reduccion de la exposicién a diferentes culturas
b. Incremento de la estabilidad financiera
)( 7¢, ) Aumento de la volatilidad del tipo de cambia
- {d) Disminucion de las barreras comerciales
8. ¢Cual es uno de los principales beneficios de la internacionalizacién
para una empresa?
/ Reduccion de la competencia
/ b, } Ampliacién del mercado potencial
. Aumento de los costos operativos
d. Disminucién de la diversificacion de productos
9. ¢Cudl de las siguientes NO es una etapa del proceso productivo?
a. Abastecimiento
/b, Transformacion
/¢ Distribucién
g @ Financiamiento
e. Comercializacidn
10. ;Cual es el objetivo principal de la gestion de Ia calidad?
a. Reducir costos
b Aumentar la productividad
/[t Satisfacer las necesidades del cliente

d. Mejorar la imagen de la empresa e
j g p 5098

e. Todas las anteriores
11. ¢Cual de las siguientes NO es una estrategia de
internacionalizacién? g on



.~ _a~= Exportacion directa . 18. ¢Qué eleme.:le los que se enumeran a continuacion, NO dificulta
/( (_b./Exportacion indirecta el ingreso a un mercado extranjero en el contexto del comercio

/€. Franquicia exterior?

~d. Inversién extranjera directa
e. Joint Venture
12. ;Cual de los siguientes NO es un régimen aduanero?
a. Exportacion definitiva
b, _ Importacion definitiva 0\
)(‘ ¢,/ Depasito aduanero //k )
d.) Transito aduanero
e. Admisidn temporal

a. Aranceles: Impuestos que se gravan a las impottaciones.

b. Cuotas: Restricciones a la cantidad de productos que se pueden
importar.

c.) Regulaciones aduaneras: Normas que se deben cumplir para
importar o exportar productos.

d. Costos de transporte: Gastos asociados al transporte de
productos entre paises.

é) Competencia: La presencia de otros competidores en el mercado

13. ;Qué consecuencias puede tener una clasificacion arancelaria objetivo.
incorrecta? 19. ¢Cual de las siguientes es la mejor forma de estructurar un plan de
a. Retrasos en el despacho de aduana. negocio para un emprendimiento en comercio exterior?

. Multas y sanciones por parte de las autoridades aduaneras.
X %c,/ Pago de aranceles e impuestos incorrectos.

a. Descripcion del negocio: Detalle del producio o servicio, el
mercado objetivo y la estrategia de marketing.

;) Todas las anteriores, o Andlisis del mercado: Estudio del mercado objetivo, Ia

14. ¢ Qué caracteriza al modelo de negociacién posicional?
- a. Las partes se centran en sus intereses.
. (t;._) Se busca un acuerdo que satisfaga a ambas partes.
/h" [ ./) Se utiliza la informacion como herramienta de poder.
Se generan emociones positivas como la confianza.
e. Es un proceso flexible y adaptable.
15. ¢ Qué réegimen aduanero permite la importacion de mercancias para

seryﬁ»llizadas en ferias o exposiciones? )C
a. /Importacién temporal para reexportacion en el mismo estado. r s
X"f ~ Importacion definitiva,
/7 ©. Admisién temporal para perfeccionamiento activo.

d. Exportacion definitiva,
@. Admisidn temporal para perfeccionamiento activo.
16. ;Qué régimen de importacién se aplica cuando las mercancias
ingresan al pais sin el pago inmediato de aranceles e impuestos?
(B Admision temporal para perfeccionamiento pasivo.
" Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.
)C’ c. Importacion definitiva.
! d. Admisidn temporal para perfeccionamiento activo.
e. Exportacion temporal,
17. ¢Cual de las siguientes NO es una fuente de informacion primaria
para realizar un estudio de mercado internacional?
a) Encuestas a clientes potenciales en el mercado objetivo.
/\() b. Entrevistas a expertos en el mercado objetivo.
' (e, Analisis de datos de comercio exterior.
d. Informacién publicada por gobiernos y organismos
internacionales.
e. Bulsqueda en internet de informacion sobre el mercado objetivo.

) competencia y las oportunidades de negocio.
c.) Plan financiero: Proyeccidn de ingresos, costos y flujo de efectivo.

20. ¢Cndl de las siguientes NO es una funcidn principal de los estudios
de mercado internacionales?
@ |dentificar oportunidades de negocio en mercados extranjeros.

b. Comprender las necesidades y preferencias de los consumidores
en diferentes paises.
c. Analizar la competencia en mercados internacionales.
d., Desarrollar estrategias de marketing y promocién para mercados
L" especificos.
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Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de Chamorro Logistics Group sobre los temas mencionados, a fin de identificar las necesidades especificas

de capacitacion y desarrollar un programa adecuado a su realidad.
/ 1. ¢Qué organismo regula el comercio internacional y promueve la
cooperacion economica entre paises?

a. FMI (Fondo Monetario Internacional)

@ OMC (Organizacion Mundial del Comercio)

¢. FMI (Fondo Monetario Internacional)

d. BCE (Banco Central Europeo)
¢ Qué es la "valoracion aduanera” en el contexto de la importacién?

a.\ Establecer el valor monetario de la mercancia para el pago de

impuestos.

b. Asignar un cédigo arancelario a la mercancia.

(& Verificar la autenticidad de la factura comercial.

d. Asegurar que la mercancia cumple con los estandares de calidad.
¢ Quién es responsable de la clasificacion arancelaria de una
mercancia?

a., Elimportador.

El exportador.
(© Laaduana.
d. El agente de aduanas.
/ e. Eltransportista.
v 4. ¢Qué documento es esencial para declarar la mercancia al ingresar a

un pais?
a. Pasaporte
b. DNI

(c.) Declaracion Aduanera
Certificado de origen
e. Certificado de fito y zoosanitario
)( 5. ¢Cuél de los siguientes es un ejemplo de barrera arancelaria?
a. Restricciones cuantitativas
b)) Cuotas de importacion
Subsidios a la exportacion
d. Normas de origen
6. ¢Qué es un tratado de libre comercio (TLC)?

-

11.

Un acuerdo entre paises para compartir informacion cultural.
Un acuerdo entre paises para establecer una moneda unica.
Un acuerdo entre paises para eliminar o reducir las barreras
comerciales.
Un acuerdo entre paises para coordinar sus politicas de defensa.
Un acuerde entre patses para establecer un gobierno mundial.
(_Cual es un riesgo comun asociado con la internacionalizacion?
(& Reduccion de la exposicion a diferentes culturas
b. Incremento de la estabilidad financiera
¢.) Aumento de la volatilidad del tipo de cambio
Disminucicén de las barreras comerciales
¢Cual es uno de los principales beneficios de la internacionalizacion
para una empresa?
a. Reduccién de la competencia
(B Ampliacién del mercado potencial
c. Aumento de los costos operativos
d. Disminucién de la diversificacion de productos
¢ Cual de las siguientes NO es una etapa del proceso productivo?
a. Abastecimiento
b. Transformacion
c. Distribucién
{(dy Financiamiento
e. Comercializacion

oo @ow

. ¢, Cual es el objetivo principal de la gestién de la calidad?

a. Reducir costos
b Aumentar la productividad
\ Satisfacer las necesidades del cliente
Mejorar la imagen de la empresa
& Todas las anteriores
¢ Cual de las siguientes NO es una estrategia de
internacionalizacion?



S~ 12.

16.

Pokis

<9

a. Exportacion directa
b. Exportacion indirecta
(g/ Franquicia
. Inversion extranjera directa
(e) Joint Venture
¢ Cudl de los siguientes NO es un régimen aduanero?
a. Exportacion definitiva
b. Importacion definitiva
(c._Depoésito aduanero
d. Transito aduanero
&) Admision temporal

. ¢Qué consecuencias puede tener una clasificacién arancelaria

incorrecta?

a. Retrasos en el despacho de aduana.

b. Multas y sanciones por parte de las autoridades aduaneras.

c. Pago de aranceles e impuestos incorrectos.

@ Todas las anteriores.
¢ Queé caracteriza al modelo de negociacién posicional?
a. Las partes se centran en sus intereses.
) Se busca un acuerdo que satisfaga a ambas partes.
Ty Se utiliza la informacion como herramienta de poder.
Se generan emociones positivas como la confianza.
e. Es un proceso flexible y adaptable.

. ¢Qué régimen aduanero permite la importacién de mercancias para

ser utilizadas en ferias o exposiciones?
%3 Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.
B. Importacion definitiva.
¢.) Admisién temporal para perfeccionamiento activo.
. Exportacién definitiva.
e. Admisién temporal para perfeccionamiento activo.
¢ Qué régimen de importacion se aplica cuando las mercancias
ingresan al pais sin el pago inmediato de aranceles e impuestos?
Cg’.\) Admisién temporal para perfeccionamiento pasivo.
Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.
c. Importacién definitiva.
(@ Admision temporal para perfeccionamiento activo.
e. Exportacion temporal.
¢Cual de las siguientes NO es una fuente de informacién primaria
para realizar un estudio de mercado internacional?
a. Encuestas a clientes potenciales en el mercado objetivo.
(b)__Entrevistas a expertos en el mercado objetivo.
( c._Analisis de datos de comercio exterior.
d. Informacién publicada por gobiernos y organismos
internacionales.
e. Busqueda en internet de informacion sobre el mercado objetivo.

18. ¢ Que elemento,g,%:que se enumeran a continuacion, NO dificulta
el ingreso a un mercado extranjero en el contexto del comercio
exterior?

a. Aranceles: Impuestos que se gravan a las importaciones.
b. Cuotas: Restricciones a la cantidad de productos que se pueden
importar.
c. Regulaciones aduaneras: Normas que se deben cumplir para
‘importar o exportar productos.
d. Costos de transporte: Gastos asociados al transporte de
productos entre paises.
@ Competencia: La presencia de otros competidores en el mercado
objetivo.
~~19. ¢Cual de las siguientes es la mejor forma de estructurar un plan de
?\ negocio para un emprendimiento en comercio exterior?
a. Descripcion del negocio: Detalle del producto o servicio, el
mercado objetivo y la estrategia de marketing.
b/ Analisis del mercado: Estudio del mercado objetivo, la
___ competencia y las oportunidades de negocio.
/ é.;;/ Plan financiero: Proyeccién de ingresos, costos y flujo de efectivo.

20, ¢ | de las siguientes NO es una funcion principal de los estudios

de mercado internacionales?
a. ldentificar oportunidades de negocio en mercados extranjeros.
b. Comprender las necesidades y preferencias de los consumidores
en diferentes paises.
c. Analizar la competencia en mercados internacionales.
@ Desarrollar estrategias de marketing y promocién para mercados
especificos.
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Dbjetive: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de Chamorro Logistics Group sobre los temas mencionados, a fin de identificar las necesidades especifica:

gz capacitacion y desarrollar un programa adecuado a su realidad.

1. (Dué organismo regula el comercio internacional y promueve la
cooperacion econdmica entre paises?
_a/ FMI {(Fondo Monetario internacional) ~
(\b__/" OMC (Organizacidn Mundial del Comercio)
c. FMI {Fondo Menetario Internacional)
d. BCE (Banco Central Europea)
2. ;Qué eg la "valoracién aduanera™ en el contexts de la importacion?
2./ Establecer el valor monetario de la mercancia para el pago de

impuestos.
/ b, Asignar un codigo arancelario s la mercancia.
c. Verificar la autenticidad de la factura comercial.
d. Asegurar que la mercancia cumple con los estadndares de calidad.
3. iQuién es responsable de {a clasificacion arancelaria de una
mercancia?
a/ Elimportador.
><,‘ 5. El exportador.
c. Laaduana,
4/ El agente de aduanas.
&. El transportista.
4. ;0ué documento es esencial para declarar la mercancia al ingresar a

un pais?
a. Pasaporte
b, DN

K"/’C /' Declaracion Aduanera
4./ Certificado de origen
g. Cerlificado de fifo y zoosanitario
5. ;Cuél de los siguientes es un ejempio de barrera arancelaria?
2. Restricciones cuantitativas
>Q (/. Cuotas de importacion
, ¢, 2ubsidios a la exportacion
d./ Normas de origen
8. :Qué es un tratado de libre comercio (TLC)?

a. Un acuerdo entre palses para compartir informacion culfural.
/b, Lin acuerdo enire paises para establecer una moneda finica.
/ ¢./ Un acuerdo entre paises para sliminar o reducir las barreras
comerciales.
d. Un acuerdo enire paises para coordinar sus politicas de defens
e, Un acuerdo entre paises para esiablecer un gobiernc mundial,
7. ¢Cudl es un riesgo comiin asociado con la internacionalizaciéon?
a, Reduccion de la exposicién a diferentes culturas
o /ifﬁc,remsaﬂto de la estabilidad financiera
o/ Aumento de la volatilidad del tipo de cambio
¢, Disminucion de ias barreras comerciales
8. :Cudl es uno de los principales beneficios de la internacionalizaci
para una empresa”?
a. Reduccion de la competencia
/ b./ Ampliacién del mercado potencial
c. Aumento de los costos operativos
d.  Disminucion de la diversificacidn de productos
9. ¢Cudl de las siguientes NO es una etapa del proceso productivo?
&, Abastecimiento
b.”” Transformacion
X7 ¢ Distribucion
d (@) Financiamiento
e. Comercializacién
10. 2 Cual es el objetivo principal de la gestion de la calidad?
a. Reducir costos
s b.  Aumentar la productividad
,X'J (¢/ Satisfacer las necesidades del cliente
d. Meiorar la imagen de la empresa
e./ Todas las anteriores 2 ,
11. ¢Cual de ias siguientes NO es una estrategia de Gy ;JQ \
internacionalizacién? !
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a./Expmiacién directa
by, Exportacion indirecia
(€,) Franguicia
d. Inversion extranjera directa
e. Joint Venture
1, ¢Cudl de los siguientes NO es un régimen aduanero?
a. Exportacidn definitiva
. b. Importacion definitiva
)(' (c.) Depésito aduanero
. Transito aduanero
e. Admision temporal
.. ¢ Qué consecuencias puede tener una clasificacion arancelaria
incorrecta?
a Retrasos en el dezpacho de aduana.
)(‘: b, Multas v sanciones por parte de las autoridades aduaneras.
c. Pago de aranceles e impuesios incorrectos.
-d.) Todas las anteriores.
L. ¢ Qué caracteriza al modelo de negociacién posicional?
a. Las paries se centran en sus inlereses.
b. Se busca un acuerdo que satisiaga a ambas paries.
y: @ Se wutiliza la informacion como herramienta de poder.
~d. Se generan emociones positivas como la confianza.
e Es un proceso flexible v adaptable.
5. £ Qué régimen aduanero permite la importacién de mercancias para
sier u%%adas en ferias o exposiciones?
a.” Importacién temporal para resxportacion en el mismo estado.
‘b, Importacion definitiva.
\C (¢, Admisién temporal para perfeccionamiento activo.
/7 d. Exporiacion definitiva.
e. Admision ternporal para perfeccionamiento activo.
i. ¢ Qué régimen de importacién se aplica cuando las mercancias
ingresan al pais sin el pago inmediato de aranceles e impuestos?
o a.! Admisidn temporal para perfeccionamiento pasivo.
b. Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.
c. Importacion definitiva.
d. Admision temporal para perfeccionamiento activo,
&. Exportacidn temporal,
', ¢, Cual de las siguientes NO es una fuente de informacidn primaria
para realizar un estudio de mercado internacional?
a. Encuesias a clientes potenciales en el mercado objetivo,
_ b, Entrevistas a expertos en el mercado objetivo.
/) (¢, Andlisis de datos de comercic exterior.
d. Informacion publicads por gobismos v organismos
infernacionales.
e./ Busqueda en internst de informacion sobre i#mado objetivo.

18. zQué elemento, de los que se enumeran a continuacion, NO dificulta
el ingreso a un mercado extranjero en el contexto del comercio
exterior?

a. Aranceles: Impuestos gue se gravan a las importaciones.
b~ Cuotas: Restricciones a la cantidad de productos que se pueden
importar.
x— c. Regulaciones aduaneras: Normas gue se deben cumplir para
/C importar o exportar producios.
d. Costos de transporte: Gastos asociados al transporte de
. productos entre paises.
(a) Competencia: La presencia de ofros competidores en el mercado
objetivo.

19, ;Cual de las siguientes es la mejor forma de estructurar un pian de

negocip para un emprendimiento en comercio exterior?
a./ Descripcién del negocio: Detalle del producto o servicio, el
mercado objetivo v la esirategia de marketing.
b, Andlisis de! mercado: Estudio del mercado objetivo, la
- . competencia v las oportunidades de negocio.
: gc/’ Pian financiero: Proyeccion de ingresos, costos y fiujo de efeciive.

20. ;Cudl de las siguientes NO es una funcién principat de los estudios
de mercado internacionales?

a. ldentificar oportunidades de negocio en mercados extranjeros.

b. Comprender las necesidades y preferencias de los consumidores
en diferentes paises.

c. alizar la competencia en mercados internacionales.

d¢” Desarrollar estrategias de marketing y promocién para mercados
especificos.
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AN FACULTAD DE COMERCIO INTERNACGIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRAGION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
e, COMERCIO EXTERIOR ra
Nombre: €. \CNC Geovaony Sandocvuz €opwuz, (U, >

\

\

Fecha: Z3Y/pe/zp0n e
TEST DIAGNOSTICO

Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de Chamorro Logistics Group sobre los temas mencionados, a fin de identificar las necesidades especificas
de capacitacion y desarrollar un programa adecuado a su realidad.

v 1. ¢ Qué organismo regula el comercio internacional y promueve la a. Un acuerdo entre paises para compartir informacion cultural.
cooperacion economica entre paises? b. Un acuerdo entre paises para establecer una moneda Unica.
a. FMI (Fondo Monetario Internacional) \/@ Un acuerdo entre paises para eliminar o reducir las barreras
OMC (Organizacion Mundial del Comercio) comerciales. ) ) -
c. FMI (Fondo Monetario Internacional) d. Un acuerdo entre paises para coordinar sus politicas de defensa.

e. Un acuerdo entre paises para establecer un gobierno mundial.
)(7 ¢ Cual es un riesgo comun asociado con la internacionalizacion?
a. Reduccion de la exposicidn a diferentes culturas

d. BCE (Banco Central Europeo)

// 2. ¢Qué es la "valoracion aduanera” en el contexto de la importacion?
@ Establecer el valor monetario de la mercancia para el pago de

impuestos. b. Incremento de la estabilidad financiera
b. Asignar un cédigo arancelario a la mercancia. c. Aumento de la volatilidad del tipo de cambio
c. Verificar la autenticidad de la factura comercial. / (@ Disminucion de las barreras comerciales
d. Asegurar que la mercancia cumple con los estandares de calidad. ./ 8. ¢Cual es uno de los principales beneficios de la internacionalizacion
7(3. ¢Quién es responsable de la clasificacion arancelaria de una para una empresa?
mercancia? a. Reduccion de la competencia
a. Elimportador. {2 Ampliacion del mercado potencial
b. El exportador. c. Aumento de los costos operativos
© Laaduana. / d. Disminucion de la diversificacion de productos
d. Elrgents d.e aduanas. v’ 9. ¢Cual de las siguientes NO es una etapa del proceso productivo?
/4 = oy El'transportists, : ; : a. Abastecimiento
¢ Qué documento es esencial para declarar la mercancia al ingresar a >
un pais? b. Tnjanfs,forr_r}amon
a. Pasaporte c. Distribucion
b. DNI ?  Financiamiento
© Declaracion Aduanera e. Comercializacion
d. Certificado de origen X‘IO. ¢ Cual es el objetivo principal de la gestion de la calidad?
‘ e. Certificado de fito y zoosanitario a. Reducir costos
)(5. ¢ Cudl de los siguientes es un ejemplo de barrera arancelaria? b. Aumentar la productividad
a. Restricciones cuantitativas c. Satisfacer las necesidades del cliente
b. Cuotas de importacion d. Mejorar la imagen de la empresa
@ Subsidios a la exportacion Todas las anteriores
d. Normas de origen 11. ¢Cual de las siguientes NO es una estrategia de
6. ¢Qué es un tratado de libre comercio (TLC)? internacionalizacién?
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. ¢ Cual de los siguientes NO es un régimen aduanero?

/< 14.

XW.

a. Exportacion directa
@ Exportacion indirecta
c. Franquicia

d. Inversidn extranjera directa
e. Joint Venture

a. Exportacion definitiva

b. Importacion definitiva
Depdsito aduanero

d. Transito aduanero

€. Admision temporal

. ¢Qué consecuencias puede tener una clasificacion arancelaria

incorrecta?
Retrasos en el despacho de aduana.
. Multas y sanciones per parte de las autoridades aduaneras.
c. Pago de aranceles e impuestos incorrectos.
(@ Todas las anteriores.
¢Qué caracteriza al modelo de negociacién posicional?
Las partes se centran en sus intereses.
Se busca un acuerdo que satisfaga a ambas partes.
c. Se utiliza la informacién como herramienta de poder.
d. Se generan emociones positivas como la confianza.
e. Es un proceso flexible y adaptable.

. ¢ Qué régimen aduanero permite la importacién de mercancias para

ser utilizadas en ferias o exposiciones?
@ Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.
Importacion definitiva.
¢. Admision temporal para perfeccionamiento activo.
d. Exportacion definitiva.
e. Admision temporal para perfeccionamiento activo.

. ¢Qué régimen de importacion se aplica cuando las mercancias

ingresan al pais sin el pago inmediato de aranceles e impuestos?
a. Admision temporal para perfeccionamiento pasivo.
b. Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.
¢y Importacién definitiva.
d. Admision temporal para perfeccionamiento activo.
e. Exportacion temporal.
¢Cual de las siguientes NO es una fuente de informacién primaria
para realizar un estudio de mercado internacional?
a. Encuestas a clientes potenciales en el mercado objetivo.
b. Entrevistas a experios en el mercado objetivo.
c. Andlisis de datos de comercio exterior.
d. Informacion publicada por gobiernos y organismos
~internacionales.
@ Busqueda en internet de informacién sobre el mercado cbjetivo.

-V"/18. i Queé elemento,..los que se enumeran a continuacién, NO dificulta
el ingreso a un mercado extranjero en el contexto del comercio

exterior?
a. Aranceles: Impuestos que se gravan a las importaciones.
b. Cuotas: Restricciones a la cantidad de productos que se pueden
importar.
c. Regulaciones aduaneras: Normas que se deben cumplir para
importar o exportar productos.
d. Costos de transporte: Gastos asociados al transporte de

productos entre paises.
Competencia: La presencia de otros competidores en el mercado
objetivo.

. ¢Cudl de las siguientes es la mejor forma de estructurar un plan de

negocio para un emprendimiento en comercio exterior?

a.

&

C.

Descripcién del negocio: Detalle del producto o servicio, el
mercado objetivo y la estrategia de marketing.

Analisis del mercado: Estudio del mercado objetivo, la
competencia y las oportunidades de negocio.

Plan financiero: Proyeccion de ingresos, costos y flujo de efectivo.

. ¢Cudl de las siguientes NO es una funcién principal de los estudios

de mercado internacionales?

a.
b.

C.

®

Identificar cportunidades de negocio en mercados extranjeros.
Comprender las necesidades y preferencias de los consumidores
en diferentes paises.

Analizar la competencia en mercados internacionales.
Desarrollar estrategias de marketing y promocion para mercados
especificos.

el U J
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Fecha: 77+ o1/ 192

. UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
COMERCIO EXTERIOR

& =

TEST DIAGNOSTICO

Objetivo: Evaluar &l conocimiento actual de los colaboradores de Chamorro Logistics Group sobre los temas mencicnados, a fin de identificar las necesidades especificas

de capacitacion y desarrollar un programa adecuadc a su realidad.

1. ¢Qué organismo regula el comercio internacional y promueve la
cooperacion econdémica entre paises?
a. FMI (Fondo Monetario Internacional)
OMC (Organizacién Mundial del Comercio)
c. FMI (Fondo Monetario Internacional)
d. BCE (Banco Central Europeo)
2. ¢Qué es la "valoracién aduanera” en el contexto de la importacién?
Establecer el valor monetario de la mercancia para el pago de
/ impuestos.
/ b. Asignar un cédigo arancelario a la mercancia.
; c. Verificar la autenticidad de la factura comercial.
d. Asegurar gue la mercancia cumple con los estandares de calidad.
3. ¢Quién es responsable de la clasificacion arancelaria de una
mercancia?
(_a}. El importador.
- b. El exportador.
)C @ La aduana.
/ d. El agente de aduanas.
e. Eltransportista.
4, ¢Qué documento es esencial para declarar la mercancia al ingresar a
An pais?

/

/ a. Pasaporte

b. DNI
/ (¢,) Declaracion Aduanera
’ d. Certificado de origen
e. Certificado de fito y zoosanitario
5. ¢Cudl de los siguientes es un ejemplo de barrera arancelaria?
A Restricciones cuantitativas
><j <b! Cuotas de importacion
R Subsidios a la exportacion
: @ Normas de origen
6. ¢Qué es un tratado de libre comercio (TLC)?

a. Un acuerdo entre paises para compartir informacion cultural.
“ b, Un acuerdo entre paises para establecer una moneda unica.
/ Un acuerdo entre paises para eliminar o reducir las barreras
comerciales.
d. Un acuerdo entre paises para coordinar sus politicas de defensa.
e. Un acuerdo entre paises para establecer un gobiernc mundial.
7. ¢Cual es un riesgo comiin asociado con la internacionalizacion?
a. Reduccién de la exposicidn a diferentes culturas
/ b. Incremento de la estabilidad financiera
Aumento de la volatilidad del tipo de cambic
d. Disminucion de las barreras comerciales
8. ¢Cual es uno de los principales beneficios de la internacionalizacién
para una empresa?
s & Reduccion de la competencia
/ (®) Ampliacion del mercado potencial
c. Aumento de los costos operativos
d. Disminucién de la diversificacién de productos
9. ¢Cual de las siguientes NO es una etapa del proceso productivo?
a. Abastecimiento

b. Transformacion
/ c. Distribucion

Financiamiento
e. Comercializacion
10. ¢ Cudl es el objetivo principal de la gestién de la calidad?
a. Reducir costos
/" b. Aumentar la productividad
P @ Satisfacer las necesidades del cliente
d. Mejorar la imagen de la empresa
Todas las anteriores
11. ¢Cuél de las siguientes NO es una estrategia de
internacionalizacién?

D ) i\:))\ 'J i ., KR J ')D



a. Exportacion directa '

b Exportacion indirecta
(¢l Franquicia
d. Inversion extranjera directa
e. Joint Venture
12. ¢ Cual de los siguientes NO es un régimen aduanero?
Exportacion definitiva

: 8 Importacion definitiva

Depdsito aduanero
~ d. Transito aduanero
e. Admision temporal
13. ¢Qué consecuencias puede tener una clasificacion arancelaria
incorrecta?
a. Retrasos en el despacho de aduana.

}(; b. Multas y sanciones por parte de las autoridades aduaneras.

74 '¢c) Pago de aranceles e impuestos incorrectos.
_d/ Todas las anteriores.
14. ;Qué caracteriza al modelo de negociacién posicional?
a. Las partes se centran en sus intereses.

; b. Se busca un acuerdo que satisfaga a ambas partes.
/:\“:,7 Lg) Se utiliza la informacion como herramienta de poder.
‘ d. Se generan emociones positivas como la confianza.

© Es un proceso flexible y adaptable.

15. ¢Qué régimen aduanero permite la importacién de mercancias para

ser utilizadas en ferias o exposiciones?

@ Importacién temporal para reexportacién en el mismo estado.

b. Importacion definitiva.
)C (c/ Admision temporal para perfeccionamiento activo.
£ d. Exportacion definitiva.

e. Admision temporal para perfeccionamiento activo.

16. ¢ Qué régimen de importacién se aplica cuando las mercancias

ingresan al pais sin el pago inmediato de aranceles e impuestos?

Ca/ Admision temporal para perfeccionamiento pasivo.

b. Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.

)( ! ¢. Importacién definitiva.
@ Admisién temporal para perfeccionamiento activo.
Exportacion temporal,

17. ¢ Cual de las siguientes NO es una fuente de informacion primaria

para realizar un estudio de mercado internacional?
a. Encuestas a clientes potenciales en el mercado objetivo.
Entrevistas a expertos en el mercado objetivo.
(¢! Andlisis de datos de comercio exterior.
d. Informacién publicada por gobiernos y organismos
internacionales.

@ Busqgueda en internet de informacion sobre el mercado cbjetivo.

18.

19.

20.

£ Que elemento,’os que se enumeran a continuacioén, NO dificulta
el ingreso a un mercado extranjero en el contexto del comercio
exterior?
a. Aranceles: Impuestos que se gravan a las importaciones.
b. Cuotas: Restricciones a la cantidad de productos que se pueden
importar.
¢. Regulaciones aduaneras: Normas que se deben cumplir para
importar 0 exportar productos.
d.] Costos de transporte: Gastos asociados al transporte de
—_ productos entre paises.
(‘'e/ Competencia: La presencia de otros competidores en el mercado
objetivo.
¢ Cual de las siguientes es la mejor forma de estructurar un plan de
negocio para un emprendimiento en comercio exterior?
a. Descripcion del negocio: Detalle del producto o servicio, el

/‘v mercado objetivo y la estrategia de marketing.
J @ Analisis del mercado: Estudio del mercado objetivo, la

competencia y las oportunidades de negocio.

"¢/ Plan financiero: Proyeccién de ingresos, costos y flujo de efectivo.
¢ Cual de las siguientes NO es una funcion principal de los estudios
de mercado internacionales?

a. ldentificar oportunidades de negocio en mercados extranjeros.
b. Comprender las necesidades y preferencias de los consumidores
en diferentes paises.
¢. Analizar la competencia en mercados internacionales.
‘d.\ Desarrollar estrategias de marketing y promocion para mercados
' especificos.

Y Y
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/l() 4. ;Qué documento es esencial para declarar la mercancia al ingresar a

Fﬁ‘gmh.b% . ) &
iﬁfz’j 3 UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAYDEL CARCHI

! . ~ r
‘rﬂw FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
P E G ; COMERCIO EXTERIOR =
U 270 ;
Nombre: kud‘" 4 t..'%:;\J i1 /

Fecha: 2.F forl 2024
TEST DIAGNOSTICO

Obijetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de Chamorro Logistics Group sobre los temas mencionados, a fin de identificar las necesidades especificas
de capacitacién y desarrcllar un programa adecuado a su realidad.

Un acuerdo entre paises para compartir informacion cultural.
Un acuerdo entre paises para establecer una moneda dnica.
Un acuerdo entre paises para eliminar o reducir las barreras

1. ¢Qué organismo regula el comercio internacional y promueve la

cooperaciéon economica entre paises? ]/
a. FMI (Fondo Monetario Internacional)

o foo-m

b, OMC (Organizacién Mundial del Comercio) comerciales. . ) N
. FMI (Fondo Monetario Internacional) Un acuerdo entre paises para coordinar sus poél‘qcas de def_ensa.
| d. BCE (Banco Central Europeo) Un acuerdo entre paises para establecer un gobierno mundsl
/? 2. ¢Qué es la "valoracién aduanera” en el contexto de la importacion? ¢Cua| eswuncrigsyuicominasoclade con [aiiternacionslizdcions
C) Establecer el valor monetario de la mercancia para el pago de a. Reduccion de la exposicion a diferentes culturas
impuestos. b. Incremento de la estabilidad financiera
b. Asignar un codigo arancelario a la mercancia. CC ) Aumento de la volatilidad del tipo de cambio
c. Verificar la autenticidad de la factura comercial. . Disminucion de las barreras comerciales
~a= Asegurar que la mercancia cumple con los estandares de calidad. /§ ¢ Cual es uno de los principales beneficios de la internacionalizacion
“\»23. ¢Quién es responsable de la clasificacion arancelaria de una para una empresa?
/c mer_r::ancia? a. Reduccion de la competencia
Ma\} El importador. b Ampliacién del mercado potencial
El exportador. c. Aumento de los costos operativos
c. Laaduana. d. Disminucién de la diversificacion de productos
&~ Elagente ds aduanas, /9 &, CGual de las siguientes NO es una etapa del proceso productivo?
e. Eltransportista. a. Abastecimiento

b. Transformacion

un pais? o »
a. Pasaporte c. Distribucion
b. DNI L. Financiamiento
(c.) Declaracion Aduanera e. Comercializacion
‘d. Certificado de origen ~ 10, ¢Cual es el objetivo principal de la gestion de la calidad?
e. Certificado de fito y zoosanitario /\ a. Reducir costos
5. ¢Cual de los siguientes es un ejemplo de barrera arancelaria? b. Aumentar la productividad
a. Restricciones cuantitativas ¢~ c> Satisfacer las necesidades del cliente
b7 Cuotas de importacion d. Mejorar la imagen de la empresa
c. Subsidios a la exportacion _&. Todas las anteriores
& Normas de origen 11. ¢Cual de las siguientes NO es una estrategia de
6. ¢Qué es un tratado de libre comercio (TLC)? internacionalizacién?

~ (1 AN
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a. Exportacion directa
_b. Exportacion indirecta
¢ ¢ Franquicia
d. Inversion extranjera directa
e. Joint Venture

m——
. ¢ Cudl de los siguientes NO es un régimen aduanero?

a. Exportacion definitiva

b. Importacién definitiva
¢ ©.> Depésito aduanero

d. Transito aduanero

e. Admision temporal

el . age .r .
. ¢Que consecuencias puede tener una clasificacion arancelaria

incorrecta?
a. Retrasos en el despacho de aduana.
b. Multas y sanciones por parte de las autoridades aduaneras.
c. Pago de aranceles e impuestos incorrectos.
Todas las anteriores.

e . . . - w
. ¢Qué caracteriza al modelo de negociacion posicional?

8. Las partes se centran en sus intereses.

b. Se busca un acuerdo que satisfaga a ambas partes.
€. Se utiliza la informacion como herramienta de poder.
d. Se generan emociones positivas como la confianza.
e. Es un proceso flexible y adaptable.

. ¢Qué régimen aduanero permite la importacion de mercancias para

ser utilizadas en ferias o exposiciones?
2 Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.
b. Importacion definitiva.
€» Admision temporal para perfeccionamiento activo.
. Exportacion definitiva.

e. Admision temporal para perfeccionamiento activo.

. ¢Qué régimen de importacion se aplica cuando las mercancias

ingresan al pais sin el pago inmediato de aranceles e impuestos?
a.> Admision temporal para perfeccionamiento pasivo.
C@ Importacién temporal para reexportacion en el mismo estado.
c. Importacion definitiva.
d. Admision temporal para perfeccionamiento activo.
£. Exportacion temporal.

. ¢Cual de las siguientes NO es una fuente de informacion primaria

para realizar un estudio de mercado internacional?
a. Encuestas a clientes potenciales en el mercado objetivo.
b. Entrevisias a expertos en el mercado objetivo.
& c. JAnalisis de datos de comercio exterior.
g Informacion publicada por gobiernos y organismos
internacionales.
e. Busqueda en internet de informacion sobre el mercado objetivo.

18. ¢Qué elemento,glos que se enumeran a continuacion, NO dificulta
el ingreso a un mercado extranjero en el contexto del comercio
exterior?

a. Aranceles: Impuestos que se gravan a las importaciones.
b. Cuotas: Restricciones a la cantidad de productos que se pueden
importar,
c. Regulaciones aduaneras: Normas que se deben cumplir para
importar o exportar productos.
d. Costos de transporte: Gastos asociados al transporte de
productos entre pailses.
€. Competencia: La presencia de otros competidores en el mercado
objetivo.
/(‘19. ¢ Cudl de las siguientes es la mejor forma de estructurar un plan de
‘ negocio para un emprendimiento en comercio exterior?
a. Descripcion del negecio: Detalle del producto o servicio, el
mercado objetivo y la estrategia de marketing.
<L Analisis del mercado: Estudio del mercade objetivo, la
. competencia y las oportunidades de negogcio.
CQ) Plan financiero: Proyeccion de ingresos, costos y flujo de efectivo.
X 20. ¢Cual de las siguientes NO es una funcién principal de los estudios
/K de mercado internacionales?
a. ldentificar oportunidades de negocio en mercados extranjeros.
b. Comprender las necesidades y preferencias de los consumidores
en diferentes paises.
c. Analizar la competencia en mercados internacionales.
@ Desarrollar estrategias de marketing y promocion para mercados
especificos.
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Nombre:/(art’f‘) EUIL
Fecha: 2:}’/09\/ 2024
TEST DIAGNOSTICO

Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de Chamorro Logistics Group sobre los temas mencionados, a fin de identificar las necesidades especificas
de capacitacion y desarrollar un programa adecuado a su realidad.

1. ¢Qué organismo regula el comercic internacional romueve la a. Un acuerdo entre paises para compartir informacion cultural.
y p / s r -
cooperacion econémica entre paises? rs Un acuerdo entre paises para establecer una moneda Unica.
a. FMI (Fondo Monetario Internacional) ‘ 7c.) Un acuerdo entre paises para eliminar o reducir las barreras
/ ) OMC (Organizacion Mundial del Comercio) comerciales. ) . »
FMI (Fondo Monetario Internacional) d. Un acuerdo entre paises para coordinar sus politicas de defensa.
d. BCE (Banco Central Europeo) e. Un acuerdo entre paises para establecer un gobierno mundial.
" = ! .. . 2 - = - - " - - . ?
2. ;Qué es la "valoracién aduanera" en el contexto de la importaciéon? 7 "Cg?[ e; u; ne.s.godc?mun aslo-crladod-c;on I mterinacmna[lzacmn
(8 Establecer el valor monstario de la mercancia para el pago de ' v educcion de la exposicion a diferentes culturas
/ impuestos. . b. Incremento de la estabilidad financiera
b. Asignar un codigo arancelario a la mercancia. ¢. Aumento de la volatilidad del tipo de cambio
c. Verificar la autenticidad de la factura comercial. d. Disminucién de las barreras comerciales
d. Asegurar que la mercancia cumple con los estandares de calidad. 8. ¢Cual es uno de los principales beneficios de la internacionalizacion
3. ¢Quién es responsable de la clasificacion arancelaria de una para una empresa?
mercancia? a. Reduccion de la competencia
; _ p
a. Elimportador. /" (b) Ampliacién del mercado potencial
/ b. El exportador. c. Aumento de los costos operativos
4 ., La aduana. d. Disminucion de la diversificacion de productos
@ El agente de aduanas.

9. ¢Cual de las siguientes NO es una etapa del proceso productivo?

e. Eltransportista. a. Abastecimiento

4. ;Qué documento es esencial para declarar la mercancia al ingresar a

un pais? b. Tranfsforr_t?acién
a. Pasaporte / ¢. Distribucion
b. DNI Financiamiento
/ (? Declaracién Aduanera e. Comercializacion
. Certificado de origen 10. ¢Cual es el objetivo principal de la gestion de la calidad?
e. Certificado de fito y zoosanitario a. Reducir costos
5. ¢Cual de los siguientes es un ejemplo de barrera arancelaria? , b. Aumentar la productividad
a. Restricciones cuantitativas / @ Satisfacer las necesidades del cliente
/-( ; b. Cuotas de importacion . Mejorar la imagen de la empresa
Subsidios a la exportacién e. Todas las anteriores
d. Normas de origen 11. ¢Cual de las siguientes NO es una estrategia de
& es un tratado de libre comercio (TLC)? internacionalizacién?

i, TRl
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a. Exportacién directa
b. Exportacién indirecta
>< c./ Franguicia
d. Inversion extranjera directa
e. Joint Venture
12. ¢Cual de los siguientes NO es un régimen aduanero?
a. Exportacion definitiva
, b. Importacién definitiva
X ¢. Deposito aduanere
.) Transito aduanero
e. Admision temporal
13. ¢Qué consecuencias puede tener una clasificacion arancelaria
incorrecta?
a. Retrasos en el despache de aduana.
b. Multas y sancicnes por parte de las autoridades aduaneras.
c. Pago de aranceles e impuestos incorrectos.
@ Todas las anteriores.
14. ;Qué caracteriza al modelo de negociacion posicional?
@ Las partes se centran en sus intereses.
g . Se busca un acuerdo que satisfaga a ambas partes.
)< c. Se utiliza la informacién come herramienta de poder.
d. Se generan emociones positivas como la confianza.
e. Es un proceso flexible y adaptable.
15. ;Qué régimen aduanero permite la importacion de mercancias para
ser utilizadas en ferias o exposiciones?
a. Importacion temporal para reexportacion en el mismo estado.
b. Importacion definitiva.
Y ¢. Admision temporal para perfeccionamiento activo.
)< d. Exportacion definitiva.
Admisién temporal para perfeccionamiento activo.
16. ¢;Qué régimen de importacién se aplica cuando las mercancias
ingresan al pais sin el pago inmediato de aranceles e impuestos?
a. Admision temperal para perfeccionamiento pasivo.
.~ b. Importacién temporal para reexportacion en el mismo estado.
/'< Importacion definitiva.
Admision temporal para perfeccionamiento activo.
e.) Exportacién temporal.
17. ¢Cual de las siguientes NO es una fuente de informacién primaria
para realizar un estudio de mercado internacional?
a. Encuestas a clientes potenciales en el mercado objetivo.
.} Entrevistas a expertos en el mercado objetivo.
c. Analisis de datos de comercio exterior.
d. Informacién publicada por gobiernos y organismos
internacionales.
e. Busqueda en internet de informacion sobre el mercado objetivo.

(o2 0

18. ;Qué elemento, de los que se enumeran a continuacién, NO dificulta
el ingreso a un mercade extranjero en el contexto del comercio
exterior?

a. Aranceles: Impuestos que se gravan a las importaciones.

b. Cuotas: Restricciones a la cantidad de productos que se pueden
importar.

c. Regulaciones aduaneras: Normas que se deben cumplir para
importar o exportar productos.

d. Costos de transporte: Gastos asociados al transporte de
productos entre paises.

Competencia: La presencia de otros competidores en el mercado
objetivo.

19. ¢ Cual de las siguientes es la mejor forma de estructurar un plan de
negocio para un emprendimiento en comercio exterior?

a. Descripcion del negocio: Detalle del producto o servicio, el
)( mercado objetivo y la estrategia de marketing.
1 @ Analisis del mercado: Estudio del mercado cbjetivo, la
competencia y las oportunidades de negocio.
c. Plan financiero: Proyeccion de ingresos, costos y flujo de efectivo.
¢Cual de las siguientes NO es una funcién principal de los estudios
de mercado internacionales?
a. ldentificar oportunidades de negocio en mercados extranjeros.
b. Comprender las necesidades y preferencias de los consumidores
en diferentes paises.
/ Analizar la competencia en mercados internacicnales.
@ Desarrollar estrategias de marketing y promocion para mercados
especificos.
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1. Motivo del test

La implementacion de tests iniciales para los trabajadores de Logitrans, tanto en procesos de
vinculacion, representa una herramienta valiosa para garantizar , identificar necesidades de
formacion y disefiar programas de capacitacion personalizados en funcién de sus conocimientos
sobre temas del Comercio Exterior. Esto, a su vez, contribuye a mejorar el desempefio individual y

colectivo, aumentar la productividad y fortalecer la competitividad de la empresa.

2. Técnica e instrumentos utilizados

Test de evaluacion elaborada por el grupo N 2 de vinculacion con preguntas cerradas (
Reglamento y generalidades del comercio Exterior, Comercio Internacional, Logistica y
transporte) Técnica de observacion, se puede evaluar la capacidad del evaluado para trabajar en
equipo observando cdmo colabora con sus compafieros para resolver problemas relacionados con
el comercio exterior. Esta informacién se puede complementar con los resultados de la prueba de
evaluacion, que pueden proporcionar informacion sobre el conocimiento del evaluado sobre los

procedimientos y regulaciones de comercio exterior.

3. Anailisis e interpretacion de la prucba

Analisis individual de conocimientos a los colabores beneficiarios de la empresa LOGITRANS

Nro Nombre Calificacion de la N° de aciertos
prueba final
1 Patricio Chamorro 6,5 13
2 Nathaly Villareal 8.0 16
3 Estefany Simbaiia 4,5 9
4 Lorena Guerrero 8,0 16
5 David Benitez 7.5 15




6 Silvio Arcos 7.0 14
7 Evelin Simbaria 7.5 15
8 Karen Castro 8.0 16
9 Paola Gomez 8,0 16
10 Genesis Vizcaino 8.0 16
73
Promedio 146
146%
Porcentaje 73%

1
2
3
4

BpWN

Pregunta 1
Respuestas Frecuencia
La venta de bienes y servicios a un pais extranjero 9
La compra de vienes y servicios entre paises 0
Eltransporte de bienes y servicios entre paises 1
La produccién de bienesy servicios para el mercado nacional 0
Total 10 100%
Pregunta 2
Respuestas Frecuencia
Laventa de bienas y servicios entre paises 9
La compra de vienes y servicios de un pais extranjero. 0
Eltransporte de bienesy servicios entre paises 0
La produccion de bienesy servicios para el mercado nacional 1
Total 10 100%
Pregunta 3
Respuestas Frecuencia
Elintercambio de bienes y servicios sin restricciones 10 100%
Elintercambio de bienes y servicios con aranceles 0
Elintercambio de bienes y servicios con cuotas
El intercambio de bienes y servicios con subsidios 0
Total 10 100%

4. Resultado por cada pregunta

Pregunta 4
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Pregunta 8

Respuestas | Frecuencia %
1 | Eltransporte de productos de un lugar a otro. 0 0%
2 | La gestién de inventario. 0 0%
La planificacion, organizacion y control de flujos de bienes y servicios.
8 80%
4 | Elalmacenamiento y distribucion de productos. 2 20%
Total | 10 | 100%
. Pregunta 9
Respuestas Frecuencia %
1 | Transporte terrestre 0 0%
2 | Transporte maritimo. 0 0%
3 | Transporte aereo. 0 0%
4 | Todas las anteriores. 10 100%
Total _ _ _ 10 100%
Pregunta 10 _
Respuestas Frecuencia %
1| Carga sueltay carga en contenedores. 10 100%
2 | Carga general y carga a granel. 0 0%
3| Carga solida, liquida. 0 0%
. 4| Carga unitarizaday carga sin unitarizar. 0 0%
Total 10 100%
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Respuestas Frecuencia %
1| Una politica econémica que busca aumentar la inflaion. 0 0%
2| Una politica econémica que busca promover el libre comercio. 1 10%
3| Una politica econémica que busca reducuir el déficit comercial. 0 0%
a Una politica econdmica que busca proteger la produccion nacional. S 90%
Total 10 100%
Pregunta 5
Respuestas Frecuencia %
1| Tipo de obstaculo que dificulta el comercio entre paises. 9 90%
2 | Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises. 1 10%
3| Una politica que restringe entre paises. 0 0%
i Untipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais. 5 i
0
Total 10 100%
Pregunta 6
Respuestas Frecuencia %
Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienesy 1 10%
1| servicios. ’
Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas. 0 0%
Un tratado entre dos o mas paises para establecer reglas para el 9 90%
3| comercio. °
4| Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales. 0 0%
Total 10 100%
Pregunta 7
Respuestas Frecuencia %
Un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de
1 | entrega de la mercancia en el comercio exterior. 9 90%
2 | Untipo de seguro para la mercancia exportada. 1 10%
3| Un sistema de clasificacion arancelaria. 0 0%
4| Unmétodo de pago para las exportaciones. 0 0%
Total 10 100%




Pregunta 11

Respuestas Frecuencia %
Lared de empresas y organizaciones que participan en la
i A 9 90%
1| producciony distribucion de un producto.
2 | Elproceso de fabricacion de un producto. 1 10%
3 | El sistema de transporte de un producto. 0 0%
4| Elinventario de un producto. 0 0%
Total 10 100%
Pregunta 12
Respuestas Frecuencia %
1| Embarque y desembarque. 8 80%
. 2 | Transporte 0 0%
3| Cargay descarga. 1 10%
4| Practicaje. 1 10%
Total 10 100%
Pregunta 13
Respuestas : Frecuencia %
1|Lade su ingreso a zona primaria para fines de exportacion. 0 0%
2| La de presentacién de la declaracién aduanera de exportacion. 0 0%
3| Lade la aceptacion de la declaracion aduanera de exportacion. 1 10%
Fecha en el que el medio de transporte que la contiene sale del
4 | territorioaduanero nacional. 9 90%
Total 10 100%
. Pregunta 14
Respuestas Frecuencia %
1| Produccion, almacenamiento, distribucion y entrega. 2 20%
Aprovisionamiento, produccién, almacenamiento, distribuciony
2| entrega. ° i
3 | Almacenamiento, distribucion y entrega. 1 10%
4| Distribucion y entrega. 0 0%
Total 10 100%




Pregunta 15

[y

Respuestas Frecuencia %
Maximizar las ganancias a corto plazo 0 0%
Reducir el costo total de la cadena de suministro. 9 90%
Aumentar el inventario en todos los puntos de la cadena. 0 0%
Disminuir la satisfaccion del cliente. 0 0%
Total 9 90%

Pregunta 16

Respuestas Frecuencia %
Sirve para gestionar el inventario de un almacén. 2 20%
Un sistema para gestionar un transporte de la mercancia. 0 0%
Un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almacén. 8 80%
Un sistema para gestionar finanzas de una empresa. 0 0%
Total 10 | 100%

Pregunta 17

Respuestas Frecuencia %
La actividad de controlar el stock de productos. 2] 90%
La actividad de almacenar productos. 1 10%
La actividad de transportar productos. 0 0%
La actividad de planificar la logistica 0 0%
Total 10 100%
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Pregunta 18

Respuestas Frecuencia %
1| Los gobiernos. 2 20%
2 | Las empresas multinacionales. 1 10%
3| Las pequenas y medianas empresas. 0 0%
4| Todas las anteriores 7 70%
Total 10 100%
Pregunta 19
Respuestas Frecuencia %
1| Factura comercial. 0 0%
2 | Lista de empaque. 0 0%
. 3 | Certificado de origen. 0 0%
4| Todas las anteriores. 10 100%
Total 10 100%
Pregunta 20
Respuestas Frecuencia %
pn impuesto que s'e aplica a los bienes que se exportan o 10 100%
1 |importan de un pais.
2| Untipo de cambio de moneda. 0 0%
3| Unseguro que protege la mercancia durante el transporte. 0 0%
4 | Un sistema para la gestidn de inventario. 0 0%
Total 10 100%

Conclusion
En base a los datos analizados de los colaboradores de la empresa Logitrans, se puede

concluir losiguiente:

La calificacion promedio de la prueba final es 7.0, lo que representa un 49% del total
posible, indicando que los participantes obtuvieron resultados moderados en términos de
conocimiento tedrico. Sin embargo, el promedio de nimero de aciertos es 14.0, lo cual corresponde
al 98%, mostrando que, a pesar de las calificaciones en la prueba final, los colaboradores
demostraron un alto nivel de precision y comprension en sus respuestas. Esto sugiere que los
colaboradores de Logitrans tienen un buen dominio de los conocimientos practicos a pesar de las

variaciones en suscalificaciones tedricas.
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A partir del analisis realizado se logra identificar que hay fortalezas en ciertos aspectos,

pero desconocimientos de ciertos temas relevantes a capacitar:

e Comercio exterior:

e (Comercializacién internacional

e Normativa sobre el comercio exterior
¢ Procesos productivos

e Estrategias de comercializacion

e Normativa aduanera y pagos de tributos
e Regimenes aduaneros

e Formalidades aduaneras

* Procesos de exportacion

e (Clasificacion arancelaria

* Acuerdos comerciales

¢ Modelos de negociacion

¢ [Estudio de mercado internacionalizacion
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FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacién y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA
Nombre: Geresis Vizcaiho Fecha: O1-03~2024
Seleccione la respuesta correcta
1. ¢(Qué es la exportacion? /
@). La venta de bienes y servicios a un pais extranjero.
b). La compra de bienes y servicios entre paises.
c). Eltransporte de bienesy servicios entre paises.
d). la produccion de bienes y servicios para el mercado nacional.
2. :Qué esimportacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises.
@. La compra de bienes y servicios de un pais extranjero 7/
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
.d). la produccidn de bienes y servicios para el mercado nacional
3. ¢Qué es libre comercio?
@). Elintercambio de bienes y servicios sin restricciones. ~
b). El intercambio de bienes y servicios con aranceles.
c). el intercambio de bienes y servicios con cuotas
d). el intercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Que es el proteccionismo?
a). Una politica econdmica que busca aumentar la inflacion.
b). Una politica econdmica gque busca promover el libre comercio.
¢). Una politica econdmica que busca reducir el déficit comercial. /
@. Una politica econémica que busca proteger la produccion nacional.
5. Que es una barrera comercial?
@J. Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises. o
b). Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
c). Una politica que restringe entre paises.
d. Untipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
6. Que es un acuerdo comercial?
a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienes y servicios.
b}. Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplométicas.
. Un tratado entre dos o més paises para establecer reglas para el comercio. bl
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
7. Que son los INCOTERMS?
@). un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio
exterior.
b). Un tipo de seguro para la mercancia exportada.
c¢). un sistema de clasificacion arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro.
b). La gestion de inventario
(©). La planificacidn, organizacién y control de flujo de bienes y servicios. =4
d). El almacenamiento y distribucién de producto.
9. Cuales son los principales tipos de transporte?
a). Transporie terrestre
b). Transporte maritimo
c). Transporte aéreo
@ Todas las anteriores ,/~
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10. Los tipos de carga son:
@) Carga suelta, y carga en contenedores. )X
b). Carga general, carga a granel
c). Carga sdlida, liquida
d). Carga unitarizada, y carga sin unitarizar
11. Que es la cadena de suministro?
@. La red de empresas y organizaciones que participan en la produccidn y distribucién de un producto. T4
b). El proceso de fabricacién de un producto
c). El sistema de transporte de un producto
d). Elinventario de un producto.
12. En la clasificacion de los servicios portuarios, los servicics que se prestan a la nave corresponden a:
@) Embarque y desembarque )&
b). transporte
c). carga y descarga
d). Practicaje
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:
a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacién.
b). La de la presentacion de la declaracién aduanera de exportacion.
¢). La de la aceptacidn de la declaraciéon aduanera de exportacidn.
@). Fecha en el que el medio de transporte que la contiene sale del territorio aduanero nacional./
14. Cuales son las etapas de la logistica?
@D Produccién, almacenamiento, distribucion y entrega.
b). aprovisionamiento, produccion, almacenamiento, distribucion y entrega.
c). almacenamiento, distribucidn y entrega. .
d). distribucidn y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo
@i reducir el costo total de la cadena de suministro /
c). aumentar el inventario en todos los puntos de la cadena
d). disminuir la satisfaccion del cliente.
16. Que es un sistema de gestion de almacenes?
a). sirve para gestionar el inventario de un almacén
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia.
@) un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almacén./
d), un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. ¢Qué es la gestidon de inventario?
@Jx La actividad de controlar el stock de productos. /
b). La actividad de almacenar productos.
c). La actividad de transportar productos.
d). La actividad de planificar la logistica.
18. Cuales son los principales actores del comercio internacional?
a). Los gobiernos.
b). Las empresas multinacionales. .
c). La pequefias y medianagempresas.
(@ todas las anteriores. .
18. Cuales son los principales documentos para realizar una exportacion?
a). Factura comercial
b). lista de empaque.
c). Certificado de origen.
(@ todas las anteriores. /
20. Que es un arancel?
@)Un impuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pais. 7
b). Un tipo de cambio de moneda.
¢). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.

d). Un sistema para la gestidn de inventario.
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FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEG RACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacion y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA
Nombre: ouolq tic‘)mez Bﬂmuﬁded’ Fecha: oOy- €2 -2014
Seleccione la respuesta correcta
1. ¢(Quées laexportacion?
(é). La venta de bienes y servicios a un pals extranjero.
b). La compra de bienes y servicios entre paises.
c¢). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccion de bienes y servicios para el mercado nacional.
2. ¢Quéesimportacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises.
La compra de bienesy servicios de un pais extranjero
c). Eltransporte de bienes y servicios entre pafses.
d). la produccién de bienes y servicios para el mercado nacional
3. :Quées libre comercio?
@ Elintercambio de bienes y servicios sin restricciones.
b). Elintercambio de bienes y servicios con aranceles.
c). el intercambio de bienes y servicios con cuotas
d). el intercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Que es el proteccionismo?
a). Una politica econdmica que busca aumentar la inflacion.
b). Una politica econémica que busca promover el libre comercio.
¢). Una politica econdmica que busca reducir el déficit comercial.
GDUna politica econdmica que busca proteger la produccion nacional.
5. Que es una barrera comercial?
@ Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises.
b). Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
¢). Una politica que restringe entre paises.
Un tipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
6 6. Que es un acuerdo comercial?
a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienes y servicios.
b). Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas.
Un tratado entre dos o mas paises para establecer reglas para el comercio.
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
7. Que son los INCOTERMS?
@ un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio
exterior.
b). Un tipo de seguro para la mercancia exportada.
¢). un sistema de clasificacion arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro.
b). La gestion de inventario
La planificacién, organizacion y control de flujo de bienes y servicios.
d). El almacenamiento y distribucion de producto.
9. Cuales son los principales tipos de transports?
a). Transporte terrestre
b). Transporte maritimo

&JbTransporte aereo b L ) r.}-j

d))Todas las anteriores



10. Los tipos de carga son:
@. Carga suelta, y carga en contenedores.
b). Carga general, carga a granel
¢). Carga solida, liquida
d). Carga unitarizada, y carga sin unitarizar
11. Que es la cadena de suministro?

@ La red de empresas y organizaciones que participan en la produccion y distribucién de un producto.
b). El proceso de fabricacion de un producto
c). El sistema de transporte de un producto
d). Elinventario de un producto.

12. En la clasificacion de los servicios portuarios, los servicios que se prestan a la nave corresponden a:
@ Embargue y desembarque
b). transporte
c). cargay descarga
d). Practicaje
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:

a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacion.

b). La de la presentacion de la declaracion aduanera de exportacion.

c). La de la aceptacion de la declaracion aduanera de exportacion.

@_} Fecha en el que el medio de transporte que la contiene sale del territorio aduanero nacional.
14. Cuales son las etapas de la logistica?

@. Produccion, almacenamiento, distribucion y entrega. .
b). aprovisionamiento, produccion, almacenamiento, distribucion y entrega.
c). almacenamiento, distribucion y entrega.

d). distribucion y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo

@. reducir el costo total de la cadena de suministro
c). aumentar el inventario en todos los puntos de la cadena
d). disminuir la satisfaccion del cliente.

16. Que es un sistema de gestion de almacenes?
a). sirve para gestionar el inventario de un almacén
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia.
@ un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almaceén.
d), un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. ¢Qué es la gestion de inventario?
La actividad de controlar el stock de productos.

b). La actividad de almacenar productos.

c). La actividad de transportar productos.

d). La actividad de planificar la logistica. .
18. Cuales son los principales actores del comercio internacional?

a). Los gobiernos.

b). Las empresas multinacionales.

c). La pequenas y medianas empresas.

@>todas las anteriores.

19. Cuales son los principales documentos para realizar una exportacion?

a). Factura comercial
b). lista de empaque.

c). Certificado de origen.

@)todas las anteriores.

N 20. Que es un arancel?

@)Un impuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pais.
b). Un tipo de cambio de moneda.

c). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.

d). Un sistema para la gestion de inventario.
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE COMERCIO lNTlinNAClONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacion y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA
Nombre: Kaen (ustro MQ(lW,\ Fecha: 01~ 63 ~2024
Seleccione la respuesta correcta
1. (;Qué es la exportacion?
@‘. La venta de bienes y servicios a un pais extranjero.
b). La compra de bienes y servicios entre paises.
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccién de bienes y servicios para el mercado nacional.
2. (Qué esimportacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises.
- a compra de bienes y servicios de un pais extranjero
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccién de bienes y servicios para el mercado nacional
3. ¢Quées libre comercio?
@ Elintercambio de bienes y servicios sin restricciones.
b). Elintercambio de bienes y servicios con aranceles.
¢). elintercambio de bienes y servicios con cuotas
d). el intercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Que es el proteccionismo?
a). Una politica econémica que busca aumentar la inflacion.
b). Una politica econémica que busca promover el libre comercio.
c). Una politica econémica que busca reducir el déficit comercial.
@. Una politica econémica que busca proteger la produccion nacional.
5. Que es una barrera comercial?
@l. Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises.
b). Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
¢). Una politica que restringe entre paises.
d_UJn tipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
. 6. Que es un acuerdo comercial?
a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienes y servicios.
b). Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas.
@ Un tratado entre dos o mas paises para establecer reglas para el comercio.
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
7. Que son los INCOTERMS?
@) un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio
exterior.
b). Un tipo de seguro para la mercancia exportada.
c). un sistema de clasificacién arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro.
b). La gestion de inventario
@La planificacién, organizacién y control de flujo de bienesy servicios.
d). Elalmacenamiento y distribucién de producto.
9. Cuales son los principales tipos de transporte?
a). Transporte terrestre
b). Transporte maritimo
. Transporte aéreo .
@.)Todas las anteriores B 589




10. Los tipos de carga son:
Carga suelta, y carga en contenedores.
b). Carga general, carga a granel
c). Carga solida, liguida
d). Carga unitarizada, y carga sin unitarizar
11. Que es la cadena de suministro?
La red de empresas y organizaciones que participan en la produccion y distribucion de un producto.
b). El proceso de fabricacion de un producto
¢). El sistema de transporte de un producto
d). Elinventario de un producto.
12. En la clasificacién de los servicios portuarios, los servicios que se prestan a la nave corresponden a:
@Embarqueydesembarque
b). transporte
c). cargaydescarga
d). Practicaje
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:
a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacion.
b). La de la presentacion de la declaracion aduanera de exportacion.
c). La de la aceptacion de la declaracion aduanera de exportacion.
@. Fecha en el que el medio de transporte que la contiene sale del territorio aduanero nacional.
14. Cuales son las etapas de la logistica?
@ Produccién, almacenamiento, distribucion y entrega. .
b). aprovisionamiento, produccién, almacenamiento, distribucion y entrega.
c). almacenamiento, distribucidny entrega.
d). distribucion y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo
b)) reducir el costo total de la cadena de suministro
¢). aumentar el inventario en todos los puntos de la cadena
d). disminuir la satisfaccion del cliente.
16. Que es un sistema de gestion de almacenes?
a). sirve para gestionar el inventario de un almacén
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia.
@ un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almaceén.
, un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. :Qué es la gestion de inventario?
@ La actividad de controlar el stock de productos.
b). La actividad de almacenar productos.
c). La actividad de transportar productos.
d). La actividad de planificar la logistica.
18. Cuales son los principales actores del comercio internacional?
a). Los gobiernos.
b). Las empresas multinacionales.
c). La pequefas y medianas empresas.
d). todas las anteriores.
19. Cuales son los principales documentos para realizar una exportacion?
a). Factura comercial
b). lista de empaque.
cl. Certificado de origen.
(d). todas las anteriores.
20. Que es un arancel?
@1 Un impuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pais.
. Un tipo de cambio de moneda.
c¢). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.
d). Un sistema para la gestion de inventario.
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s — UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
Obijetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacion y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA

Nombre: S\vo  Accos Fecha: (/-0 3-202Y
Seleccione la respuesta correcta

1.¢Qué es la exportacion? / /
a). La venta de bienes y servicios a un pais extranjero.

b). La compra de bienes y servicios entre paises.
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccion de bienes y servicios para el mercado nacional.
2.¢Qué es importacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises. /
b). La compra de bienes y servicios de un pais extranjero /
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccion de bienes y servicios para el mercado nacional
3.;Qué es libre comercio? / ‘/
a). Elintercambio de bienes y servicios sin restricciones. ‘
b). Elintercambio de bienes y servicios con aranceles.
c). el intercambio de bienes y servicios con cuotas
d). elintercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Que es el proteccionismo?
a). Una politica econdmica que busca aumentar la inflacion.
b). Una politica econémica que busca promover el libre comercio.
¢). Una politica econdmica que busca reducir el déficit comercial. /
d). Una politica econédmica que busca proteger la produccion nacional. /
5. Que es una barrera comercial?
a). Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises. / ’)0
b). Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
c). Una politica que restringe entre paises. !
d. Un tipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
6. Que es un acuerdo comercial?
a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienes y servicios.
b). Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas. /
c). Un tratado entre dos o mas paises para establecer reglas para el comercio. .l/ i
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
7. Que son los INCOTERMS?
a). un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio
exterior.
b). Un tipo de seguro para la mercancia exportada.
c). un sistema de clasificacién arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro.
b). La gestion de inventario //
c). La planificacién, organizacion y control de flujo de bienes y servicios.
d). El almacenamiento y distribucién de producto.
9. Cuales son los principales tipos de transporte?
a). Transporte terrestre
b). Transporte maritimo
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10. Los tipos de carga son:
a). Carga suelta, y carga en contenedores. / 20
b). Carga general, carga a granel
c). Carga sélida, liquida
d). Carga unitarizada, y carga sin unitarizar
11. Que es la cadena de suministro?
a). La red de empresas y organizaciones que participan en la produccién y distribucion de un producto. / \/
b}. El proceso de fabricacién de un producto
c). El sistema de transporte de un producto
d). El inventario de un producto.
12. En la clasificacion de los servicios portuarios, los servicios que se prestan a la nave corresponden a:
a). Embarque y desembarque / X)
b). transporte
c). carga y descarga
d). Practicaje
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:
a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacién.
b). La de la presentacion de la declaracién aduanera de exportacion.
c). La de la aceptacién de la declaracion aduanera de exportacion. #~ )(}
d). Fecha en el que el medio de transporte que la contiene sale del territorio aduanero nacional.
14. Cuales son las etapas de la logistica?
a). Produccion, almacenamiento, distribucién y entrega. .
b). aprovisionamiento, produccion, almacenamiento, distribucion y entrega.
c). almacenamiento, distribucion y entrega. e
d). distribucion y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo /
b). reducir el costo total de la cadena de suministro e
c). aumentar el inventario en todos los puntos de la cadena
d). disminuir la satisfaccién del cliente.
16. Que es un sistema de gestion de almacenes?
a). sirve para gestionar el inventario de un almacén o ¥
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia.
c¢). un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almacén.
d), un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. ;Qué es la gestidn de inventario? /
a). La actividad de controlar el stock de productos. /
b). La actividad de atmacenar productos.
c). La actividad de transportar productos.
d). La actividad de planificar la logistica. .
18. Cuales son los principales actores del comercio internacional?
a). Los gobiernos.
b}). Las empresas multinacionales.
c). La pequefas y medianas empresas.
d). todas las anteriores.
19. Cuales son los principales documentos para realizar una exportaciéon?
a). Factura comercial
b). lista de empaqgue.
c). Certificado de origen. /
d). todas las anteriores. //
20. Que es un arancel? /
a). Un impuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pais. /
b). Un tipo de cambio de moneda.
c¢). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.
d). Un sistema para la gestion de inventario.
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacién y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA
Nombre: Cslefeny TmoaRe Fecha: o~ foito 2024
Seleccione la respuesta correcta
1.;Qué es la exportacion?
a). La venta de bienes y servicios a un pais extranjero. M
b). La compra de bienes y servicios entre paises.
@©). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccién de bienes y servicios para el mercado nacional.
2.;Qué es importacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises.
b). La compra de bienes y servicios de un pais extranjero
- c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises. M
{@). ta produccién de bienes y servicios para el mercado nacional
3.¢Qué es libre comercio? /
Q). El intercambio de bienes y servicios sin restricciones. '
b). Elintercambio de bienes y servicios con aranceles.
c). elintercambio de bienes y servicios con cuotas
d). el intercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Que es el proteccionismo?
a). Una politica econdmica que busca aumentar la inflacion.
. Una politica econdmica que busca promover el libre comercio.
¢). Una politica econdmica que busca reducir el déficit comercial.
d). Una politica econdmica que busca proteger la produccion nacional.
5. Que es una barrera comercial?
a). Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises.
é. Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
c). Una politica que restringe entre paises.
d. Un tipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
. 6. Que es un acuerdo comercial?
a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienes y servicios.
b). Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas. /
Un tratado entre dos 0 mas paises para establecer reglas para el comercio.
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
7. Que son los INCOTERMS?
a). un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio
exterior.
. Un tipo de seguro para la mercancia exportada. X
c). un sistema de clasificacion arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro.
b). La gestion de inventario
¢). La planificacidn, organizacion y control de flujo de bienes y servicios. %
/Gj. El almacenamiento y distribucién de producto.
9. Cuales son los principales tipos de transporte?
a). Transporte terrestre
b). Transporte maritimo
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10. Los tipos de carga son: :
Carga suelta, y carga en contenedores. XJ
0). Carga general, carga a granel
¢). Carga sélida, liquida
d). Carga unitarizada, y carga sin unitarizar
11. Que es la cadena de suministro?
a). La red de empresas y organizaciones que participan en la produccién y distribucion de un producto.
"B El proceso de fabricacién de un producto
c). El sistema de transporte de un producto
d). Elinventario de un producto.
12. En la clasificacién de los servicios portuarios, los servicios que se prestan a la nave corresponden a:
a). Embarque y desembarque
b). transporie
@ carga y descarga X
d). Practicaje
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:
a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacion.
b). La de la presentacion de la declaracién aduanera de exportacion.
c). La de la aceptacion de la declaracion aduanera de exportacion. '
. Fecha en el que el medio de transporte que la contiene sale del territorio aduanero nacional. L/
14. Cuales son las etapas de la logistica?
a). Produccion, almacenamiento, distribuciéon y entrega. .
@aprovisionamiento, produccion, almacenamiento, distribucion y entrega. vV
c). almacenamiento, distribucion y entrega.
d). distribucidn y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo ‘/
reducir el costo total de la cadena de suministro
c). aumentar el inventario en todos los puntos de la cadena
d). disminuir la satisfaccién del cliente.
16. Que es un sistema de gestién de almacenes?
a). sirve para gestionar el inventario de un almacén
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia.
. un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almacén. \/
d), un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. ¢Qué es la gestion de inventario?
a). La actividad de controlar el stock de productos.
a actividad de almacenar productos.
¢). La actividad de transportar productos.
d}. La actividad de planificar la logistica. .
18. Cuales son los principales actores del comercio internacionat?
. Los gobiernos.
b). Las empresas multinacionales. X
c). La pequefias y medianas empresas.
d). todas las anteriores.
19. Cuales son los principales documentos para realizar una exportacion?
a). Factura comercial
b). lista de empaque. :
@ Certificado de origen. ‘/
. todas las anteriores.
20. Que es un arancel? \/
@n impuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pais.
b). Untipo de cambio de moneda.
c). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.
d). Un sistema para la gestién de inventario.
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacién y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA
Nombre: W cx‘\ha\ﬂ Vs Nawgead Fecha: o1 /03/ 2024
Seleccione la respuesta correcta
1.¢Qué es la exportacion? /
(@). La venta de bienes y servicios a un pais extranjero.
b). La compra de bienesy servicios entre paises.
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccién de bienes y servicios para el mercado nacional.
2.;Qué es importacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises. /
. () La compra de bienes y servicios de un pais extranjero
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccidn de bienes y servicios para el mercado hacional
3.:Qué es libre comercio?
@. Elintercambio de bienes y servicios sin restricciones. /
b). Elintercambio de bienes y servicios con aranceles.
c). elintercambio de bienes y servicios con cuotas
d). el intercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Que es el proteccionismo?
a). Una politica econdmica que busca aumentar la inflacion.
b). Una politica econémica que busca promover el libre comercio. ’
¢). Una politica econdmica que busca reducir el déficit comercial. /
@% Una politica econdmica que busca proteger la produccion nacional.
5. Que es una barrera comercial?
@). Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises. X)
b). Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
¢). Una politica que restringe entre paises.
d. Untipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
. 6. Que es un acuerdo comercial?
a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienes y servicios.
b). Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas. / '
©). Un tratado entre dos o mas paises para establecer reglas para el comercio.
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
7. Que son los INCOTERMS? /
@) un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio
exterior.
b}. Un tipo de seguro para la mercancia exportada.
¢). un sistema de clasificacién arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro.
b). La gestion de inventario /
@ La planificacién, organizacion y control de flujo de bienes y servicios.
d). El almacenamiento y distribucién de producto.
9. Cuales son los principales tipos de transporte?
a). Transporte terrestre
b). Transporte maritimo
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10. Los tipos de carga son:
(3). Carga suelta, y carga en contenedores.
b). Carga general, carga a granel
c). Carga sélida, liquida
d). Carga unitarizada, y carga sin unitarizar
] 11. Que es la cadena de suministro? 2
@'. La red de empresas y organizaciones que participan en la produccidn y distribucion de un producto. /
b). El proceso de fabricacién de un producto
¢). El sistema de transporte de un producto
d). El inventario de un producto.
12. En la clasificacion de los servicios portuarios, los servicios que se prestan a la nave corresponden a:
(@). Embarque y desembarque &7
b). transporte
c). carga y descarga
d). Practicaje
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:
a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacion.
b). La de la presentacion de la declaracién aduanera de exportacién.
c). La de la aceptacion de la declaracidn aduanera de exportacion.
@‘. Fecha en el que el medio de transporte que la contiene sale del territorio aduanero nacional. /
3 14. Cuales son las etapas de la logistica? 8
@ Produccion, almacenamiento, distribucion y entrega. .
b). aprovisionamiento, produccién, almacenamiento, distribucidén y entrega.
c). almacenamiento, distribucién y entrega.
d). distribucion y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo /
@1). reducir el costo total de la cadena de suministro
c). aumentar el inventario en todos los puntos de la cadens
d). disminuir la satisfaccion del cliente.
16. Que es un sistema de gestion de almacenes?
a). sirve para gestionar el inventario de un almacén
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia.
@ un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almacén. /
d), un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. ;Qué es la gestidn de inventario? /
@. La actividad de controlar el stock de productos.
b). La actividad de almacenar productos.
c). La actividad de transportar productos.
d). La actividad de planificar la logistica. .
18. Cuales son los principales actores del comercio internacional?
a). Los gobiernos.
b). Las empresas multinacionales.
c). La pequefias y medianas empresas.
@D todas las anteriores. /P
19. Cuales son los principales documentos para realizar una exportacion?
a). Factura comercial
b}. lista de empaque.
c). Certificado de origen. /
). todas las anteriores.
9 20. Que es un arancel? /
@. Un impuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pais.
b). Un tipo de cambio de moneda.
¢). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.
d). Un sistema para la gestién de inventario.
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacion y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA
Nombre: F,elin %tm\.—,c,ﬁg&tc wme Fecha: A\~ -R04K4
Seleccione la respuesta correcta
1.;Qué es la exportacion?
(a). La venta de bienes y servicios a un pais extranjero. /
b). La compra de bienes y servicios entre paises.
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccion de bienesy servicios para el mercado nacionatl.
2.¢Qué es importacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises. /

La compra de bienesy servicios de un pafs extranjero

c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccién de bienes y servicios para el mercado nacional
3.:Qué es libre comercio? /
El intercambio de bienes y servicios sin restricciones.
b}). Elintercambio de bienes y servicios con aranceles.
c). elintercambio de bienes y servicios con cuotas
d). elintercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Que es el proteccionismo?
a). Una politica econdmica que busca aumentar la inflacion.
b). Una politica econdmica que busca promover el libre comercio.
c¢). Una politica economica gue busca reducir el déficit comercial. /
Una politica econdmica que busca proteger la produccion nacional.
5. Que es una barrera comercial?
Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises. b4
b). Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
¢}. Una politica que restringe entre paises.
d. Untipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
6. Que es un acuerdo comercial?
a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienes y servicios.
b). Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas. /
Un tratado entre dos 0 mas paises para establecer reglas para el comercio.
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
7. Que son los INCOTERMS? /
un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio /
exterior.
b). Un tipo de seguro para la mercancia exportada.
c). un sistema de clasificacion arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro. |
b). La gestion de inventario /
(€] La planificacién, organizacién y control de flujo de bienes y servicios.
d). Et almacenamiento y distribucion de producto.
9. Cuales son los principales tipos de transporte?
a). Transporte terrestre
b). Transporte maritimo
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10. Los tipos de carga son:
(@). Carga suelta, y carga en contenedores. 7(]
b). Carga general, carga a granel
c). Carga solida, liquida
d}. Carga unitarizada, y carga sin unitarizar
11. Que es la cadena de suministro? ‘
@ La red de empresas y organizaciones que participan en la produccidn y distribucién de un producto. /
b). El proceso de fabricacidn de un producto
c). El sistema de transporte de un producto
d). El inventario de un producto.
12. En la clasificacion de los servicios portuarios, los servicios que se prestan a la have corresponden a:
a). Embarque y desembarque
b). transporte
c). carga y descarga >0
@’racﬁca}e
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:
a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacién.
b). La de la presentacién de la declaracién aduanera de exportacion.
c). Lade la aceptacion de la declaracion aduanera de exportacion.
@). Fechaenel gue el medio de transporte que la contiene sale del territorio aduanero nacional. /
14. Cuales son las etapas de la logistica?
a). Produccion, almacenamiento, distribucion y entrega. .
b)/aprovisionamiento, produccion, almacenamiento, distribucidn y entrega. P
c). almacenamiento, distribucion y entrega.
d). distribucion y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo /
@ reducir el costo total de la cadena de suministro /
c). aumentar el inventario en todos los puntos de la cadena
d). disminuir la satisfaccion del cliente.
16. Que es un sistema de gestién de almacenes?
a). sirve para gestionar el inventario de un almacén
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia.
un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almacén. /
d), un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. ;Qué es la gestion de inventario? /
@ La actividad de controlar el stock de productos.
b). La actividad de almacenar productos.
c). La actividad de transportar productos.
d). La actividad de planificar la logistica. .
18. Cuales son los principales actores del comercio internacional?
a). Los gobiernos.
b). Las empresas multinacionales. W
c). La pequefias y medianas empresas.
d),todas las anteriores.
19. Cuales son los principales documentos para realizar una exportacion?
a}. Factura comercial
b). lista de empaque. ‘
¢). Certificado de origen. /
@ﬁ todas las anteriores. .
20. Que es un arancel? /
Unimpuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pafis.
b). Untipo de cambio de moneda.
c). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.
d). Un sistema para la gestién de inventario.
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AN UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacién y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA
Nombre: niyice Chawoyyo Fecha: 0)-03-209Y
Seleccione la respuesta correcta
1.:Qué es la exportacion? /
_a). La venta de bienes y servicios a un pais extranjero.
b). La compra de bienes y servicios entre paises.
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccion de bienesy servicios para el mercado nacional.
2.:Qué es importacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises. /
__b). La compra de bienes y servicios de un pais extranjero
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccién de bienes y servicios para el mercado nacional
3.:Qué es libre comercio? /
_a). Elintercambio de bienes y servicios sin restricciones.
b). Elintercambio de bienes y servicios con aranceles.
c). elintercambio de bienes y servicios con cuotas
d). elintercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Que es el proteccionismo?
a). Una politica econémica que busca aumentar la inflacion.
b). Una politica econdmica que busca promover el libre comercio.
c). Una politica econémica que busca reducir el déficit comercial. /
_d), Una politica econédmica que busca proteger la produccion nacional.
5. Que es una barrera comercial?
_a). Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises. N
b). Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
c). Una politica que restringe entre paises.
d. Un tipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
. 6. Que es un acuerdo comercial?
—_a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienes y servicios. X
b). Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas.
c). Un tratado entre dos o mas paises para establecer reglas para el comercio.
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
7. Que son los INCOTERMS? /
__a). un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio
exterior.
b). Un tipo de seguro para la mercancia exportada.
c). un sistema de clasificacion arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro.
b). La gestion de inventario
c). La planificacidn, organizacion y control de flujo de bienes y servicios.
d). Elalmacenamiento y distribucién de producto. 74
9. Cuales son los principales tipos de transporte?
a). Transporte terrestre
b). Transporte maritimo
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10. Los tipos de carga son:

_a). Carga suelta, y carga en contenedores. ¥
b). Carga general, carga a granel
c}. Carga sélida, liquida
d). Carga unitarizada, y carga sin unitarizar

11. Que es la cadena de suministro? /

-a). Lared de empresas y organizaciones que participan en la producciény distribucién de un producto.

b). El proceso de fabricacién de un producto

c). El sistema de transporte de un producto

d}). Elinventario de un producto.

' 12. En la clasificacion de los servicios portuarios, los servicios que se prestan a la nave corresponden a:

a). Embarque y desembarque /@

b). transporte

c). carga y descarga

d). Practicaje
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:

a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacion.

b). La de la presentacidn de la declaracion aduanera de exportacién.

c). La de ta aceptacion de la declaracién aduanera de exportacioén. /

_d}. Fecha en el que el medio de transporte que la contiene sale del territorio aduanero nacional. /

14. Cuales son las etapas de la logistica?

_ a). Produccién, almacenamiento, distribucion y entrega. .
b). aprovisionamiento, produccidn, almacenamiento, distribucidn y entrega.
c). almacenamiento, distribuciéon y entrega.

d). distribucion y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo /
_b). reducir el costo total de la cadena de suministro
c). aumentar el inventario en todos los puntos de la cadena
d). disminuir la satisfaccion del cliente.
16. Que es un sistema de gestion de almacenes?
-2). sirve para gestionar el inventario de un almacén >
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia.
¢). un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almacén. -
d), un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. ¢Qué es la gestidn de inventario?
_a}. La actividad de controlar el stock de productos. \/
b). La actividad de almacenar productos.
c¢). La actividad de transportar productos.
d). La actividad de planificar la logistica. .
18. Cuales son los principales actores del comercio internacional?
a). Los gohiernos.
b}. Las empresas multinacionales.
c). La pequefias y medianas empresas.
_d). todas las anteriores.
19. Cuales son los principales documentos para realizar una exportacion?
a). Factura comercial
b). lista de empague.
c). Certificado de origen. /
d). todas las anteriores.
1—— 20. Que es un arancel?

_a). Unimpuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pais. \/
b). Un tipo de cambio de moneda.
¢). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.

d). Un sistema para la gestion de inventario. E
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@ UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacion y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA
Nombre: Logenn Guerneto Fecha: ©l-0%-20924.
Seleccione la respuesta correcta
1.:Qué es la exportacion?
@. La venta de bienes y servicios a un pals extranjero. /
b). La compra de bienes y servicios entre paises.
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccién de bienes y servicios para el mercado nacional.
2.;Qué es importacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises. /
.. La compra de bienes y servicios de un pais extranjero
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccion de bienes y servicios para el mercado nacional
3.:Qué es libre comercio?
@. Elintercambio de bienes y servicios sin restricciones. /
b). Elintercambio de bienes y servicios con aranceles.
c). elintercambio de bienes y servicios con cuotas
d). elintercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Que es el proteccionismo?
a). Una politica econémica que busca aumentar la inflacion.
b). Una politica econdmica que busca promover el libre comercio.
c). Una politica econdmica que busca reducir el déficit comercial. /
@. Una politica econémica que busca proteger la produccion nacional.
5. Que es una barrera comercial?
a)) Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises.
b). Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
c). Una politica que restringe entre paises. W)
. Un tipo devalla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
‘ 6. Que es un acuerdo comercial?
a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienes y servicios.
b). Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas.
@ Un tratado entre dos o mas paises para establecer reglas para el comercio. /
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
» 7.Que son los INCOTERMS? /
@y). un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio
exterior.
b). Un tipo de seguro para la mercancia exportada.
¢). un sistema de clasificacion arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro.
b). La gestién de inventario /
¢). La planificacion, organizacion y control de flujo de bienes y servicios.
% El almacenamiento y distribucion de producto.
9. Cuales son los principales tipos de transporte?
a). Transporte terrestre
b). Transporte maritimo
c). Transporte aéreo /
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10. Los tipos de carga son:
@. Carga suelta, y carga en contenedores. Y
b). Carga general, carga a granel
c). Carga sélida, liquida
d). Carga unitarizada, y carga sin unitarizar
11. Que es la cadena de suministro?
‘a). La red de empresas y organizaciones que participan en la produccién y distribucién de un producto. ./
b). El proceso de fabricacién de un producto
c). El sistema de transporte de un producto
d). Elinventario de un producto.
12. En la clasificacion de los servicios portuarios, los servicios que se prestan a la nave corresponden a:
@ Embarque y desembarque
b). transporte
c). carga y descarga
d). Practicaje X
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:
a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacién.
b). La de la presentacidn de la declaracion aduanera de exportacion.
c). La de la aceptacion de la declaracion aduanera de exportacion. '
@ Fecha en el que el medio de transporte que la contiene sale del territorio aduanero nacional. /
14. Cuales son las etapas de la logistica?
a). Produccion, almacenamiento, distribucidn y entrega.
@ aprovisionamiento, produccién, almacenamiento, distribucion y entrega. \/
c). almacenamiento, distribucidn y entrega.
d). distribucién y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo é
(EP. reducir el costo total de la cadena de suministro /
c). aumentar elinventaric en todos los puntos de la cadena
d). disminuir la satisfaccion del cliente.
16. Que es un sistema de gestién de almacenes?
a). sirve para gestionar el inventario de un almacén
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia. ;
f’f;). un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almacén. \/
d), un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. ;Qué es la gestion de inventario?
@. La actividad de controlar el stock de productos. /
). La actividad de almacenar productos.
c). La actividad de transportar productos.
d). La actividad de planificar la logistica.
18. Cuales son los principales actores del comercio internacional?
(@). Los gobiernos. X
b). Las empresas multinacionales.
c). La pequefias y medianas empresas.
d). todas las anteriores.
19. Cuales son los principales documentos para realizar una exportacion?
a). Factura comercial
b). lista de empaque.
c). Certificado de origen.
@todas las anteriores. /
20. Que es un arancel?
a). Un impuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pais. /
B). Un tipo de cambio de moneda.
c). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.

d). Un sistema para la gestion de inventario.
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR

Objetivo: Evaluar el conocimiento actual de los colaboradores de la Empresa LOGITRANS sobre la logistica y el
comercio internacional con el fin de identificar las necesidades especificas de capacitacion y desarrollar un programa
adecuado a su realidad.

EVALUACION DIAGNOSTICA
Nombre: Qoud Oemtel Fecha: © 1/0 32024
Seleccione la respuesta correcta
1.;Qué es la exportacion? ;
a))La venta de bienes y servicios a un pais extranjero. /
B). La compra de bienes y servicios entre paises.
c). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccion de bienes y servicios para el mercado nacional.
2.;Qué es importacion?
a). La venta de bienes y servicios entre paises.
La compra de bienes y servicios de un pais extranjero /
¢). Eltransporte de bienes y servicios entre paises.
d). la produccién de bienes y servicios para el mercado nacional
3.:Qué es libre comercio?
@El intercambio de bienes y servicios sin restricciones. {
b). Elintercambio de bienes y servicios con aranceles.
c). elintercambio de bienes y servicios con cuotas
d). el intercambio de bienes y servicios con subsidios.
4. Qué’es el proteccionismo?
a). Una politica econémica que busca aumentar la inflacién.
b). Una politica econdmica que busca promover el libre comercio.
c). Una politica econdmica gue busca reducir el déficit comercial. /
@Uﬂa politica econdmica que busca proteger la produccion nacional.
5. Que’es una barrera comercial?
@ Tipo de obstaculo que dificultad el comercio entre paises.
b). Tipo de impuesto que se aplica al comercio entre paises.
c). Una politica que restringe entre paises. X
d. Un tipo de valla que se utiliza para proteger las fronteras de un pais.
6. Que’es un acuerdo comercial?
a). Un contrato entre dos empresas para comprar y vender bienesy servicios.
b). Un tratado entre dos paises para establecer relaciones diplomaticas.
@ Un tratado entre dos 0 mas paises para establecer reglas para el comercio. \/
d). Contrato entre dos paises para compartir recursos naturales.
7. Que’son los INCOTERMS?
@ un conjunto de reglas internacionales que definen los términos de entrega de la mercancia en el comercio ‘/
exterior.
b}. Un tipo de seguro para la mercancia exportada.
¢). un sistema de clasificacién arancelaria
d). un método de pago para las exportaciones.
8. Que'es la logistica?
a). El transporte de productos de un lugar a otro.
b). La gestion de inventario
@ La planificacién, organizacion y control de flujo de bienes y servicios. \/
d). El almacenamiento y distribucién de producto.
9. Cuales son los principales tipos de transporte?
a). Transporte terrestre
b). Transporte maritimo
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10. Los tipos de carga son: ‘
a)J)Carga suelta, y carga en contenedores.
b). Carga general, carga a granel <
c). Carga sélida, liquida
d). Carga unitarizada, y carga sin unitarizar
11. Que’es la cadena de suministro?
@ La red de empresas y organizaciones que participan en la producciény distribucién de un producto. /
b). El proceso de fabricacion de un producto
c). El sistema de transporte de un producto
d). Elinventario de un producto.
12. En la clasificacion de los servicios portuarios, los servicios que se prestan a la nave corresponden a:
@i Embarque y desembarque
6}. transporte
c). carga y descarga
d). Practicaje
13.- Para fines aduaneros, cual es la fecha de salida para una mercancia:
a). La de su ingreso a zona primaria para fines de exportacion.
b). La de la presentacion de la declaracion aduanera de exportacion.
c). La de la aceptacion de la declaracion aduanera de exportacion.
@ Fecha en el que el medio de transporte gue la contiene sale del territorio aduanero nacional. /
14. Cuales son las etapas de la logistica?
a). Produccidn, almacenamiento, distribucion y entrega. .
@)aprovisionamiento, produccion, almacenamiento, distribucion y entrega. ,/
c). almacenamiento, distribucion y entrega.
d). distribucion |y entrega.
15.-Cual es objetivo principal de la logistica?
a). maximizar las ganancias a corto plazo y
(b))reducir el costo total de la cadena de suministro /
c). aumentar el inventario en todos los puntos de la cadena
d). disminuir la satisfaccién del cliente.
16. Que’es un sistema de gestion de almacenes?
a). sirve para gestionar el inventario de un almacén
b). un sistema para gestionar un transporte de mercancia. /
@ un sistema para gestionar el inventario de operaciones de un almacén.
d), un sistema para gestionar financias de una empresa.
17. {Qué es la gestion de inventario?
@La actividad de controlar el stock de productos. /
b). La actividad de almacenar productos.
c). La actividad de transportar productos.
d). La actividad de planificar la logistica. .
18. Cuales son los principales actores del comercio internacional?
a))Los gobiernos.
b). Las empresas multinacionales.
c). La pequenas y medianas empresas.
d). todas las ar)teriores.
19. Cuales son los principales documentos para realizar una exportaciéon?
a). Factura comercial
b). lista de empaque.
c). Certificado de origen.
@btodas las anteriores. /
20. Que es un arancel? /
Ca—)) Un impuesto que se aplica a los bienes que se exportan o importan de un pais.
b). Un tipo de cambio de moneda. =
c). Un seguro que protege la mercancia durante el transporte.
d). Un sistema para la gestién de inventario. 7




